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АННОТАЦІЯ

Шевчук І.С. Облік і аналіз витрат процесу збутової діяльності – Рукопис

Кваліфікаційна робота на здобуття освітнього ступеня магістр за спеціальністю 071 – облік і оподаткування. – Поліський національний університет Міністерство освіти і науки України, Житомир, 2022.

У кваліфікаційній роботі розглянуто загальнотеоретичні основи обліку і аналізу витрат на збут, поняття збутової діяльності, облікового процесу та аналізу в умовах формування інформаційного забезпечення прийняття управлінських рішень в процесі реалізації продукції.

Автором досліджено теоретичні основи руху формування витрат в процесі збуту готової продукції, їх економічний зміст, структуру, обліковий процес та аналіз.

У кваліфікаційній роботі розглянуто особливості обліку витрат при реалізації продукції, напрями удосконалення інформаційного забезпечення збутової діяльності через інформаційні ресурси бухгалтерського обліку і  аналізу.

Проведено економічний аналіз динаміки, структури і залежності витрат на збут від факторів, що впливають на їх величину.  

Виконання наукового дослідження сприяло розробці організаційних основ облікового процесу витрат на збут та методики аналізу ефективності збутової діяльності.

Ключові слова: збутова діяльність, витрати на збут, структура витрат на збут, облік, аналіз, реклама, організація обліку.

ABSTRACT

I.S. Shevchuk Accounting and analysis of sales process costs - Manuscript

Qualification work for obtaining a master's degree in specialty 071 - accounting and taxation. – Polis National University Ministry of Education and Science of Ukraine, Zhytomyr, 2022.

In the qualification work, the general theoretical foundations of accounting and analysis of sales costs, the concept of sales activity, the accounting process and analysis in the conditions of the formation of information support for making management decisions in the process of product sales are considered.

The author researched the theoretical foundations of the movement of cost formation in the process of selling finished products, their economic content, structure, accounting process and analysis.

In the qualification work, the peculiarities of cost accounting during the sale of products, directions for improving the information support of sales activities through the information resources of accounting and analysis are considered.

An economic analysis of the dynamics, structure and dependence of sales costs on the factors affecting their value was carried out.

Carrying out scientific research contributed to the development of the organizational foundations of the accounting process of sales costs and methods of analyzing the effectiveness of sales activities.

Keywords: sales activity, sales costs, structure of sales costs, accounting, analysis, advertising, organization of accounting.
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вступ

Актуальність теми дослідження. Служба збуту в даний час на підприємствах займає ключову роль у формуванні результативних показників процесу господарювання бізнесу. Доцільно відмітити, що від служби збуту підприємства залежать такі показники як дохід, чистий дохід і фінансові результати.
Важливу роль в роботі служби збуту підприємства відіграє облікова система, яка через бухгалтерський облік, контроль та аналіз формує необхідну інформацію для забезпечення ефективного управління діяльністю підприємства в цілому.

Аналіз досліджень. Важливу роль для організації обліку та аналізу витрат процесу збутової діяльності мають наукові дослідження. Серед досліджень, в яких вивчалася роль витрат на збут в діяльності підприємства слід відмітити роботи Верзілова Г. Р. [22], Граковський Ю. [23], Грицишин А. В. [24], Гудзенко Н. М. [25], [26], Дерій В. А. [27], Іщенко М.І. [28], Лубенченко О. [29], Савчук М. [29], Мулик Т. О. [30], Мулик Я. І. [30], Назарова К. [31], Мисюк В. [31], Пальчук О. В. [32], Нечай Н. М. [32], Подмешальська Ю. В. [33], Степаненко В. А. [33], Поліщук І.Р. [34], Протопопенко Г. О. [35], Саннікова С., [36], Іванова М. [36], Шевчук О. А. [37], Шиманська А. [38], Янчева Л.М. [39], Оспіщев В.І. [39], Гаркуша Н.М. [39], Цаль-Цалко Ю.С. [40] та інші.
Постановка завдання. Метою кваліфікаційної роботи є визначення загальнотеоретичних основ сутності витрат на збут та обґрунтування облікового процесу і аналізу в умовах формування інформаційного забезпечення прийняття управлінських рішень.

Поставлена мета у кваліфікаційній роботі обумовлена розв’язанням наступних завдань:
· розкрити теоретично-нормативні аспекти обліку і аналізу витрат збутової діяльності;

· визначити особливості витрат збутової діяльності підприємства та їх характеристику;
· узагальнити наукові дослідження в сфері обліку і аналізу витрат збутової діяльності та використання їх в бізнесі;
· обґрунтувати процес організації облікової системи на підприємстві;

· розкрити особливості системи обліку витрат збутової діяльності;
· розробити методику аналізу витрат збутової діяльності.
Об’єкт дослідження процес збутової діяльності на підприємстві та його облікове забезпечення.

Предметом дослідження є сукупність теоретичних і практичних основ ведення бухгалтерського обліку та проведення аналізу витрат збутової діяльності.

Методи дослідження. В процесі виконання кваліфікаційної роботи автором використані такі методи, як: абстрагування, спостереження, порівняння, синтезу, формалізації, аналізу, індукції, дедукції, системного підходу тощо.

Інформаційною базою написання кваліфікаційної роботи виступили: нормативно-правові акти України, праці вчених-економістів з питань витрат збутової діяльності, статистична та облікова інформація підприємства.

Практичне значення результатів отриманих при виконанні кваліфікаційної роботи ціле направлено на розроблення і надання конкретних рекомендацій щодо покращення обліку витрат збутової діяльності підприємств.
Апробація результатів. Результати дослідження за магістерською роботою одержали схвалення при їх оприлюдненні на двох конференціях: Всеукраїнської науково-практичної інтернет-конференції «Фінансові інструменти регіонального розвитку» (3 листопада 2022 року) та «Роль бухгалтерського обліку, аудиту та податкової політики у розбудові незалежної України на шляху до Європейського Союзу» (10 листопада 2022 року).
РОЗДІЛ 1 ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ОБЛІКУ І АНАЛІЗУ ВИТРАТ ПРОЦЕЗУ ЗБУТОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ НА ПІДПРИЄМСТВІ
1.1 Теоретично-нормативні аспекти обліку і аналізу витрат збутової діяльності
Збутова діяльність є важливою складовою господарювання кожного підприємства і передбачає формування витрат на реалізацію об’єктів діяльності підприємства на етапі її передачі покупцям.

В процесі збутової діяльності виникають:

· трансакційні витрати;

· витрати на рекламу і маркетинг;

· витрати на зберігання готової  продукції;

· транспортні витрати збуту; 

· інші витрати на збут.
До трансакційних витрат належать: витрати на пошук клієнтів для збуту продукції; витрати на забезпечення умов договору. 

Витрати на рекламу і маркетинг включають: витрати на рекламу у засобах масової інформації; витрати на рекламні акції; витрати на дослідження ринку; витрати на підготовку продукції до збуту.

Важливу роль у бізнесі та провідне місце в збутової діяльності займає реклама. Успіх мають ті підприємства, які ефективно взаємодіють зі споживачами і можуть задовольнити їхні потреби. 

Реклама є основою конкурентоспроможності підприємства, забезпечує конкурентні переваги на ринку, дозволяє збільшити обсяги збуту продукції і, відповідно, прибуток підприємства. 
Підходи до організації реклами для споживачів об’єктів діяльності підприємства в процесі збутової діяльності визначаються у відповідно від до Закону України «Про рекламу». 
Реклама при організації збутової діяльності підприємства базується на меті, принципах і функціях (рис. 1.1.1, 1.1.2, 1.1.3).

[image: image1]
Рис. 1.1.1 Мета пошуку покупців 

Джерело: власна розробка автора відповідно до Закону України «Про рекламу»

[image: image2]
Рис. 1.1.2 Принципи пошуку покупців 

Джерело: власна розробка автора відповідно до Закону України «Про рекламу»

[image: image3]
Рис. 1.1.3 Функції пошуку покупців 

Джерело: власна розробка автора відповідно до Закону України «Про рекламу»
До витрат на зберігання готової продукції належать: заробітна плата працівників; витрати на утримання складів; інші складські витрати. 
До транспортних витрат збут належать: витрати на доставку продукції; витрати на відрядження працівників.
Транспортні витрати в процесі реалізації продукції можуть бути окремим об’єктом для покупців і за окремими розрахунками. При цьому покупці одержують послуги транспорту за окремими розрахунками і транспортні витрати не є об’єктом обліку витрат на збут. 
Інші витрати на збут включають елементи використання ресурсів, які мають одноразовий характер і відображають специфіку реалізації окремих видів продукції підприємств.
Теоретично-нормативні аспекти обліку і аналізу витрат на збут підприємства визначаються відповідною загальною і спеціальною нормативною базою та науковими дослідженнями фахівців в сфері бухгалтерського обліку, оподаткування, аудиту, контролю і загальних питань економіки. 

Серед досліджень в яких вивчалася роль витрат на збут в діяльності підприємства слід відмітити роботи Верзілова Г. Р. [22], Граковський Ю. [23], Грицишин А. В. [24], Гудзенко Н. М. [25], [26], Дерій В. А. [27], Іщенко М.І. [28], Лубенченко О. [29], Савчук М. [29], Мулик Т. О. [30], Мулик Я. І. [30], Назарова К. [31], Мисюк В. [31], Пальчук О. В. [32], Нечай Н. М. [32], Подмешальська Ю. В. [33], Степаненко В. А. [33], Поліщук І.Р. [34], Протопопенко Г. О. [35], Саннікова С., [36], Іванова М. [36], Шевчук О. А. [37], Шиманська А. [38], Янчева Л.М. [39], Оспіщев В.І. [39], Гаркуша Н.М. [39], Цаль-Цалко Ю.С. [40] та інші.
Зміст досліджень цих авторів нами проаналізовано при розгляді питання 1.3.

Основним нормативним документом, який визначає нормативні підходи до організації обліку всіх об’єктів бізнесу, в тому числі і витрат на збут необхідно віднести Закони [11; 16] та національні і міжнародні стандарти в сфері обліку [8; 20].  

Закон [16] визначає 4 основних аспекти в галузі побудови облікової системи на підприємстві, які стосуються сфери витрат на збут: 

Структура Закону [16] наведена в табл. 1.1.1.
Закон відносно витрат на збут трактує два поняття, які необхідно використовувати в  бухгалтерському обліку, це господарська операція і витрати. 

Таблиця 1.1.1

Структура положень Закону 

	Завдання закону
	Зміст 

	ПРАВОВІ ЗАСАДИ РЕГУЛЮВАННЯ, ОРГАНІЗАЦІЇ, ВЕДЕННЯ БУХГАЛТЕРСЬКОГО ОБЛІКУ ТА СКЛАДАННЯ ФІНАНСОВОЇ ЗВІТНОСТІ В УКРАЇНІ

	Загальні положення та визначення термінів

	
	Організація та ведення бухгалтерського обліку

	
	Державне регулювання бухгалтерського обліку та фінансової звітності

 HYPERLINK "https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/996-14/conv/parast1/only" 

	
	Фінансова звітність


Джерело: розробка автора за [16]

Господарські операції формують безпосередньо витрати на збут при використанні ресурсів і трактуються як:

· дія або подія,
яка викликає зміни в структурі:

· активів;

·  зобов’язань;

· власного капіталу підприємства.
Щодо витрат, то необхідно враховувати, що це зменшення економічних вигод у вигляді: 

· зменшення активів;

· збільшення зобов’язань.

Зменшення активів та збільшення зобов’язань призводить до зменшення власного капіталу.
Витрати на збут в системі оподаткування мають вплив на формування прибутку щодо зменшення чистого доходу підприємства. В структурі витрат на збут законодавство в сфері оподаткування [11] регулює сферу нарахування амортизації основних засобів, які використовуються для організації процесу збуту продукції.

Внутрішнє регулювання облікового процесу витрат на збут на підприємстві здійснюється на основі облікової політики.
Нормативне регулювання обліку витрат на збут у суб’єктів бізнесу здійснюється на основі Національного положення (стандарту) бухгалтерського обліку 16 «Витрати» [20], рекомендацій щодо облікової політики підприємства [5] та рекомендацій з формування собівартості продукції (робіт, послуг), які розробляються відповідно до КВЕД і узагальнюються на кожному підприємстві [19].
На підставі даних нормативних і рекомендаційних документів підприємство розробляє облікову політику в  сфері формування інформації щодо витрат на збут. 
Розглянемо на прикладі структуру національного стандарту в сфері витрат 16 [20]. Його структура наступна: 
1) загальні положення;
2) визнання витрат;

3) склад витрат;
4) розкриття інформації про витрати у примітках до фінансової звітності.
Цей стандарт містить два додатки щодо розрахунку розподілу загальновиробничих витрат і розрахунку втрат від участі в капіталі. 

Щодо витрат на збут, то в стандарті наводиться їх перелік і структура в пункті 19 стандарту.

Регулювання облікового процесу витрат на збут на підприємстві здійснюється відповідно до облікової політики. Облікова політика забезпечує в системі обліку регулювання статей витрат та їх наповнення відповідно до амортизаційної політики підприємства, формування витрат на сировину і матеріали, роботи, послуги, підходів до нарахування оплати праці, ЄСВ, відряджень та інших витрат, що відносяться до збутової діяльності. 
Облікова політика може також регулювати витрати на збут щодо відображення їх на рахунку бухгалтерського обліку 93 в частині виділення субрахунків першого, другого та інших порядків, які будуть формувати інформацію для управління та аналітичних досліджень. 
Теоретичне обґрунтування аналітичних досліджень в сфері оцінювання ефективності витрат на збут забезпечується системою показників, які відображаються в управлінському обліку відповідно до облікової політики підприємства та фінансовій звітності при розрахунку фінансових результатів підприємства. 
Оцінювання ефективності формування витрат на збут підприємства здійснюється за показники:
· динаміки витрат, які пов’язані зі збутовою діяльністю за окремими періодами (минулі, поточний, стратегічний);

· структури витрат за статтями, окремими господарськими операціями і центрами відповідальності;
· впливу факторів на витрати пов’язані зі збутом готової продукції. До таких факторів можна віднести обсяги реалізації продукції, асортимент покупців та відносин з ними, систему розрахунків, сервісне обслуговування. 
Отже, обліково-аналітичне забезпечення системи управління витратами на збут має загальне нормативне регулювання, виходячи із положень інструкції [2], де визначено підходи до відображення господарських операцій по дебету і кредиту рахунку витрат на збут, а також внутрішнє нормативне забезпечення відносно субрахунків (центрів відповідальності), статей витрат, переліку господарських операцій та їх відображення в управлінській звітності. 
Система показників для аналітичного дослідження витрат на збут формується у фінансовій звітності і управлінській звітності підприємства, а  їх аналіз відбувається з використанням прийомів відносно оцінювання витрат.
1.2. Характеристика витрат збутової діяльності підприємства

Прямого визначення поняття витрат на збут в нормативних документах не має. Щодо до трактування цього поняття в економічні й літературі, то діють різні підходи: 

· ресурси, які витрачені для отримання доходів;

· затрати факторів виробництва у вартісному вираженні, пов’язані з реалізацією продукції;

· вартість ресурсів,використаних для отримання доходу;

· використані ресурси, які необхідно заплатити, щоб реалізувати товари;

· комплекс ресурсів, який необхідний для реалізації товару;

· поточні витрати, трудових, матеріальних і фінансових ресурсів на збут продукції.
НП(С)БО 16 «Витрати» визначає разом з іншими витратами і витрати на збут як зменшення активів.

Отже, витрати збутової діяльності формуються в системі господарських операцій, пов’язаних з реалізацією продукції з моменту її виготовлення до її продажу покупцеві (рис. 1.2.1). 
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Рис. 1.2.1 Процес формування витрат на збут на підприємстві 

Джерело: власна розробка автора 

До функцій збуту належить 

1) продовження процесу руху готової продукції після виробництва до покупців;

2) визначення собівартості реалізованої продукції, її ціни та витрат на збут; 

3) реклама та комплекс послуг після продажу продукції;

4) дослідження ринку та вивчення нових потреб покупців. 
Між товаровиробником і  покупцями відносини можуть будуватися за різними рівнями (рис. 1.2.2). 
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Рис. 1.2.2 Система відносин підприємства з покупцями  

Джерело: власна розробка автора 

Відносини підприємства з покупцями можуть відбуватися за декількома рівнями:

1) прямий (нульовий) – відносини між підприємствами і покупцями здійснюються безпосередньо за прямим продажем товару;

2) однорівневий – між виробником і його покупцями можуть існувати роздрібні продавці;

3) дворівневий – між виробником і його покупцями можуть існувати роздрібні і оптові продавці.

Важливу роль в реалізації готової продукції можуть відігравати дилери (купляють і продають продукцію виробника) та брокери (виступають посередниками між продавцями і покупцями).
Загальна характеристика витрат на збут характеризується відповідними видами витрат (табл. 1.2.1).
Таблиця 1.2.1
Зміст витрат на збут на підприємствах
	вид витрат
	Зміст

	Витрати на збут
	пакувальні матеріали для затарювання готової продукції 

	
	ремонт тари

	
	оплата праці працівникам

	
	вартість реклами та маркетингу

	
	передпродажна підготовка товарів

	
	відрядження працівників

	
	утримання необоротних активів

	
	транспортування за рахунок продавців

	
	гарантійний ремонт і обслуговування

	
	страхування товарної продукції

	
	внутрішньогосподарське транспортування готової продукції 

	
	витрати іншого характеру на збутову діяльність


Джерело: розроблено автором за [20]
Ці витрати підприємства формуються в процесі збутової діяльності (рис. 1.2.3).
До найважливіших процесів збутової діяльності необхідно віднести:

1) пошук покупців (реклама). Пошук покупців – це найбільш складний етап збутової діяльності в процесі якого відбувається зацікавлення покупців в об’єктах діяльності підприємства за принципом якість-ціна-сервіс як придбання так і обслуговування;
2) покупці – формується перелік покупців в системі обліку;
3) угоди – узгоджується зміст угод на придбання товарів; 
4) товар – порядок передачі товару покупцям;

5) розрахунки – здійснюється контроль за надходженням коштів;
6) сервіс – обумовлюється порядок сервісного обслуговування. 
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Рис. 1.2.3 Процес збутової діяльності на підприємстві 
Джерело: власна розробка автора 

Зміст витрат збутової діяльності в розрізі окремих статей та господарських операцій відображено в табл. 1.2.2.
До витрат збутової діяльності належать господарські операції, які відображають діяльність підприємства щодо: 
1) використання пакувальних матеріалів та ремонт тари;

2) оплати праці працівникам;

3) рекламної та маркетингової діяльності;

4) передпродажної підготовки товарів;

5) відрядження працівників збутової діяльності; 

6) утримання необоротних активі для забезпечення збутової діяльності;
7) транспортні витрати, що здійснюються підприємством за рахунок власних коштів;

8) гарантійний ремонт і обслуговування товарних об’єктів;

9) витрати іншого характеру на збутову діяльність.
Таблиця 1.2.2
Аналітична структура витрат збутової діяльності на підприємстві
	Характеристика витрат на збут за НП(С)БО 16 «Витрати» [20]

	1. Пакувальні матеріали для затарювання готової продукції – вартість пакувальних матеріалів для упаковки готової продукції і виготовлення тари

	2. Ремонт тари – витрати, пов’язані з ремонтом тари (матеріали, оплата праці, ЄВС, амортизація)

	3. Оплата праці працівникам: основна, додаткова, заохочувальні виплати та премії відповідно до умов діяльності служби збуту

	4. Вартість реклами та маркетингу – витрати на рекламу та її підтримання

	5. Передпродажна підготовка товарів – витрати пов’язані з підготовкою готової продукції до продажу в процесі передачі покупцям з місць зберігання

	6. Відрядження працівників – витрати, пов’язані з відрядженнями працівників служби збуту

	7. Утримання необоротних активів:
· амортизація;

· витрати на ремонт.

	8. Транспортування за рахунок продавців – витрати, пов’язані з доставкою продукції покупцям, які не оплачуються ними (заробітна плата водіїв, амортизація транспорту, вартість палива)

	9. Гарантійний ремонт і обслуговування – витрати на ремонт

	10. Страхування товарної продукції – платежі по старуванню

	11. Внутрішньогосподарське транспортування готової продукції – витрати, пов’язані з роботою складського господарства

	12. Витрати іншого характеру на збутову діяльність – поштові послуги, охорона


Джерело: власна розробка автора за НП(С)БО 16 «Витрати» [2]
Витрати на збут мають свою специфіку в залежності від КВЕД підприємства і характеристики продукції, а також відносин підприємства з покупцями.
При цьому в обліковому процесі відображаються витрати, які забезпечують рух продукції від виробника до покупця відповідно до здійснених господарських операцій. 

Після узагальнення витрат вони покриваються валовим прибутком підприємства в процесі закриття рахунку 93 «Витрати на збут».
1.3. Наукові дослідження в сфері обліку і аналізу витрат збутової діяльності та використання їх в бізнесі

Управління витратами на збут це важлива структурна складова загального управління кожного підприємства. Витрати на збут приймають безпосередню участь у формуванні доходу суб’єктів бізнесу. 

Якщо загальні підходи до обліку і аналізу витрат на збут, які визначаються нормативно-правовим регулюванням на рахунках бухгалтерського обліку і за показниками звітності достатньо регулюються, то формування інформації на управлінські потреби характеризуються різними підходами науковців і практиків.
Серед досліджень в яких вивчалася роль витрат на збут в діяльності підприємства слід відмітити роботи Верзілова Г. Р. [22], Граковський Ю. [23], Грицишин А. В. [24], Гудзенко Н. М. [25], [26], Дерій В. А. [27], Іщенко М.І. [28], Лубенченко О. [29], Савчук М. [29], Мулик Т. О. [30], Мулик Я. І. [30], Назарова К. [31], Мисюк В. [31], Пальчук О. В. [32], Нечай Н. М. [32], Подмешальська Ю. В. [33], Степаненко В. А. [33], Поліщук І.Р. [34], Протопопенко Г. О. [35], Саннікова С., [36], Іванова М. [36], Шевчук О. А. [37], Шиманська А. [38], Янчева Л.М. [39], Оспіщев В.І. [39], Гаркуша Н.М. [39], Цаль-Цалко Ю.С. [40] та інші.
В цілому структура наукових досліджень в сфері обліку і аналізу витрат на збут дуже різноманітна. Подмешальська Ю. В. і Степаненко В. А. [33] у своїх дослідженнях обґрунтували необхідність узагальнення витрат з метою управління за групами, а в групах за аналітичними видами. 

Щодо окремих складових цих груп, то вони відображені в табл. 1.3.1

Таблиця 1.3.1

Складові групи витрат на збут

	1. Оплата праці та відрядження

	· оплата праці працівникам підрозділів суб’єкта господарювання, що забезпечують збут продукції, робіт, послуг;

	· нарахування на соціальні заходи;

	· забезпечення виплат відпусток;

	· витрати на відрядження робітників, зайнятих збутом;

	· оплата праці та комісійні винагороди продавцям, торговим агентам.

	2. Витрати пов’язані з використанням оборотних та необоротних активів

	· витрати пакувальних матеріалів для затарювання готової продукції на складах готової продукції;

	· витрати на утримання основних засобів, інших матеріальних необоротних активів, пов'язаних зі збутом продукції, товарів, робіт, послуг (оперативна оренда, страхування, амортизація, ремонт, опалення, освітлення, охорона);

	· витрати на ремонт тари;

	3. Транспортні витрати

	· витрати на транспортування, перевалку і страхування готової продукції (товарів), транспортно-експедиційні та інші послуги, пов'язані з транспортуванням продукції (товарів) відповідно до умов договору (базису) поставки;

	· витрати на транспортування готової продукції (товарів) між складами підрозділів (філій, представництв) підприємства;

	4. Маркетингові витрати

	· витрати на рекламу та дослідження ринку (маркетинг);

	· витрати на передпродажну підготовку товарів;

	5. Інші витрати

	· витрати на страхування призначеної для подальшої реалізації готової продукції (товарів), що зберігається на складі підприємства;

	· витрати на гарантійний ремонт і гарантійне обслуговування;

	· інші витрати, пов’язані із збутом продукції, товарів, робіт, послуг;

	· поштові послуг;

	· інші витрати.


Джерело: здійснено огляд за [33]
Верзілова Г. Р. [22] у своїх дослідженнях приділяє увагу розробці субрахунків до рахунку 93 «витрати на збут» і особливо обґрунтовує структуру субрахунку 932  «Маркетингові витрати» в розрізі субрахунків другого порядку і аналітичних рахунків. 
Доцільно звернути увагу на практичну цінність розробок автора щодо побудови субрахунків другого порядку і аналітичних рахунків до субрахунку 932  «Маркетингові витрати».

До субрахунку 932  «Маркетингові витрати» автор виділяє наступні субрахунків другого порядку:

1) витрати на оплату праці співробітників відділу маркетингу (субрахунок другого порядку 932-1);

2) витрати на придбання запасів (товарів, продукції), які передаються безпосередньо покупцям або посередницьким організаціям безкоштовно для реалізації маркетингових заходів (субрахунок другого порядку 932-2);

3) витрати на розробку і випуск рекламних виробів (субрахунок другого порядку 932-3);

4) витрати на розробку та виготовлення фірмових рекламних виробів (субрахунок другого порядку 932-4;

5) витрати на мерчандайзинг (субрахунок другого порядку 932-5);

6) витрати на зовнішню рекламу (субрахунок другого порядку 932-6);

7) витрати на рекламу в засобах масової інформації (субрахунок другого порядку 932-7);

8) витрати на голосові технології (субрахунок другого порядку 932-8);

9) витрати на виготовлення рекламної продукції (субрахунок другого порядку 932-9);

10) витрати на забезпечення роботи відділу маркетингу (субрахунок другого порядку 932-10);

11) витрати на проведення інших маркетингових заходів (субрахунок другого порядку 932-11).

Верзілова Г. Р. [22] вважає, що маркетингові дослідження є об’єктом інтелектуальної власності і потребують обліку як нематеріальні активи на рахунку 12 «Нематеріальні активи».

Для цього автор пропонує до рахунку 12 «Нематеріальні активи» ввести субрахунок 128 «Маркетингові активи», які обліковувати за 7 субрахунками другого порядку, зокрема: 128-1 «Права на об’єкти компіляції даних»; 128-2 «Права користування комп’ютерними маркетинговими програмами (CRM systems)»; 128-3 «Авторські та суміжні з ними права на медіа-маркетингову продукцію»; 128-4 «Авторські та суміжні з ними права на іншу маркетингову продукцію»; 128-5 «Права на фірмові торговельні марки, які використовуються в маркетингових заходах»; 128-6 «Права на провадження діяльності»; 128-7 «Права використання економічних та інших привілеїв».
Грицишин А. В. [24] вважає, що удосконалення обліку витрат на збут необхідно здійснити за наступними напрямами:

· розмежувати вплив логістики і маркетингу;
·  виокремити облікові документи, які дають змогу ідентифікувати витрати; 
· модернізувати облікову практику обчислення збутових витрат; 
· ввести в практику форму відомості обліку витрат на збут.

Гудзенко Н. М. [25] в дисертаційному дослідженні проблем обліку і контролю збуту в операційній діяльності виділив декілька підходів до визначення сутності збуту. Зокрема, він розглядає збут як систему (цілеспрямована сукупність окремих елементів); як вид операційної діяльності підприємства (форма відносин), яка включає мету, засоби, процес збуту і результат; вихідний пункт розвитку комерції та підприємництва (продаж виробленого товару), що трансформується в маркетингову діяльність.

Практичну цінність мають сформульовані автором завдання системи контролю збутової діяльності. До них автор відносить:
· забезпечення відповідності збутової політики стратегії розвитку;
· законність збутових операцій;
· ринкова стійкості підприємства;
· надійність методів обліку збутових операцій; 

· раціональне використання збутового потенціалу.

Виходячи з цього автор пропонує змінити назву рахунка 90  «Собівартість реалізації» на «Комерційна собівартість». 

Протопопенко Г. О. [35] в своїх наукових дослідженнях обґрунтував склад витрат на маркетинг та запропонував обліковувати ці витрати в розрізі статей: 
( витрати на маркетингові дослідження; 
( витрати на рекламу; 
( витрати на розробку інноваційних товарів; 
( витрати на стимулювання збуту; 
( витрати на гарантійний ремонт та гарантійний сервіс; 
( витрати, пов’язані із збутовою діяльністю. 
Крім того автор пропонує деякі отримані рекламні послуги відносити до витрат майбутнього періоду та організувати бухгалтерський облік витрат з розмежуванням витрат на збут та витрати на маркетинг. 

Мулик Т. О., Мулик Я. І. [30] дослідили аналітичну характеристику окремих витрат на збут в розрізі видів витрат.

Візиренко С.В., Агаркова О.В. [23] зосередили свою увагу на необхідності виділення на рахунку 93 «Витрати на збут» субрахунків: 
1) витрати на рекламу та дослідження ринку (маркетинг) (субрахунок 931);

2) витрати на зберігання готової продукції (субрахунок 932);

3) витрати на транспортування (субрахунок 933);

4) Витрати на оплату праці працівникам, що забезпечують збут готової продукції (субрахунок 934); 
5) Інші витрати, пов’язані зі збутом готової продукції (субрахунок 935).

До кожного субрахунку автори розробили систему статей витрат. Такий підхід дуже важливий в практичній діяльності і дозволяє оперативно організувати систему управлінського обліку, проведення аналізу і контролю. 
В дисертації Шевчука О.А [37] детально розглянуто структуру інформації на рахунку 93 «Витрати на збут». 

Доведено, що до рахунку 93 «Витрати на збут» доцільно мати 5 субрахунків:

1) Витрати на рекламу і маркетинг (субрахунок 931); 
2) Витрати на зберігання готової продукції (субрахунок 932);

3) Транспортні витрати збуту (субрахунок 933);

4) Трансакційні витрати (субрахунок 934);
5) Інші витрати на збут (субрахунок 935).
В обліковій політиці підприємства щодо рахунку 93 «Витрати на збут» автор пропонує відображати:

· перелік статей визначальних витрат;

· методику і процедури ведення обліку витрат на збут у системі рахунків;

· визначити перелік основних документів, для відображення господарських операцій.
Іщенко М. І. [28] у своїх дослідженнях уточнив визначення витрат на збут і запропонував називати їх як виражений у грошовій формі обсяг спожитих матеріальних, фінансових і трудових ресурсів, необхідних для здійснення підприємством діяльності щодо збуту та реалізації готової продукції; розглянув окремі класифікації витрат; визначив групи об’єктів відповідно до яких формуються витрати; запропонував власну диференціацію витрат; розробив систему їх обліку за центрами відповідальності.

Поліщук І.Р. [34] у статті охарактеризував нормативно-правове регулювання структури витрат на збут у бухгалтерському обліку, обґрунтував доцільність застосування маркетингових стратегій за стадіями життєвого циклу бізнесу, визначив пріоритетні напрями облікової політики,  запропонував оптимальне співвідношення фінансового результату та оподаткування, чистого доходу, валюти балансу та витрат на збут.
Аналіз проведених дослідження науковцями в сфері витрат на збут довів, що обліковий процес цих витрат відіграє важливу роль у формуванні доходів підприємства і заслуговують на увагу щодо їх використання в практичній діяльності.
РОЗДІЛ 2. ОРГАНІЗАЦІЯ ОБЛІКОВОЇ СИСТЕМИ НА ПІДПРИЄМСТВІ
Система управління підприємством потребує великої інформаційної бази, яка формується в обліковій системі підприємства. 

Облікова система підприємства передбачає окремі види обліку і систему відповідної звітності. 

Система обліку підприємства відображена на рис. 2.1.
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Рис. 2.1. Система інформації за обліковою системою підприємства

Джерело: розробка автора за [16]
Система звітності підприємства відображена на рис. 2.2.
Система звітності підприємства передбачає формування інформаційних ресурсів в розрізі окремих напрямів і  потреб стейкхолдерів. Зокрема це:

· фінансова – для потреб зовнішніх стейкхолдерів за формами звітності;
· управлінська – для потреб зовнішніх стейкхолдерів за формами звітності;

· податкова – для потреб розрахунку податкових платежів;
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Рис. 2.2. Система звітності підприємства

Джерело: розробка автора за [16]

· статистична – показники за формами спеціалізованої звітності, яка складається з фінансових та інших показників;
· оперативно-технічна –  на рівні оперативного управління структурними підрозділами підприємства.
В основі облікової системи і звітності підприємства знаходиться бухгалтерський облік побудований на його прийомах (рис. 2.3). 
Бухгалтерський облік характеризується системою прийомів методу і  відповідним порядком використанням окремих елементів.

До прийомів методу бухгалтерського обліку належать: 
1) баланс і звітність формує систему показників для управління і управлінського аналізу;

2) рахунки і кореспонденція: 
· рахунки – це екрани інформації;
· кореспонденція – система відображення господарських операцій на рахунках
3) калькулювання і оцінка – дозволяють визначати вартість операцій;

4) інвентаризація і документування – система контролю.
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Рис. 2.3. Система прийомів бухгалтерського обліку

Джерело: розробка автора за [2; 16]

Облікова система формує інформацію з використанням об’єктів (рис. 2.4).
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Рис. 2.4. Характеристика системи об’єктів бухгалтерського обліку

Джерело: розробка автора за [2; 16]

В організації облікового процесу на підприємстві важливе місце займають принципи бухгалтерського обліку і звітності, які забезпечують створення дієвої інформаційної бази для управлінських рішень (рис. 2.5).
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Рис. 2.5. Принципи бухгалтерського обліку та фінансової звітності
Джерело: розробка автора за [9; 16]

Нормативна база формує принципи бухгалтерського обліку та фінансової звітності за двома документами [9; 16], проте в Законі відзначено 7 принципів та відзначено, що можуть бути і інші, а в НП(С)БО 1 – 10 принципів. Тому вважаємо за основу підприємства повинні брати принципи НП(С) БО 1.
Виходячи з організаційних підходів до ведення обліку він повинен виконувати певні функції і будуватися на концептуальних основах (рис. 2.6). 
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Рис. 2.6. Організаційні підходи до ведення обліку
Джерело: власна розробка автора
Відповідальність за організацію бухгалтерського обліку на підприємстві несе власник, який може передати її виконавчим органам підприємства і на основі визначеного підходу створює структурний підрозділ, який буде відповідальний за облікову систему підприємства (рис. 2.7). 
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Рис. 2.7. Система ведення бухгалтерського обліку

Джерело: розробка автора за [2; 16]

Підприємство самостійно [16]: 

· створює облікову політику підприємства;
· обирає форму бухгалтерського обліку;

·  як певну систему регістрів обліку, порядку і способу реєстрації та узагальнення інформації;

· з урахуванням особливостей своєї діяльності і технології обробки облікових даних;

· розробляє систему і форми:

· внутрішньогосподарського (управлінського) обліку, звітності;

· контролю господарських операцій;

· права працівників на підписання бухгалтерських документів;

· затверджує:

· правила документообороту;

· технологію обробки облікової інформації;

· додаткову систему рахунків;

· регістри аналітичного обліку;

· виділяти на окремий баланс відокремлені підрозділи;
· визначає доцільність застосування міжнародних стандартів, крім обов’язкового характеру.
Забезпечує ведення бухгалтерського обліку підприємстві головний бухгалтер або особа, на яку покладено його обов’язки (рис. 2.8):
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Рис. 2.8. Функції головного бухгалтера підприємства
Джерело: розробка автора за [16]

У своїй діяльності бухгалтерська служба підприємства використовує систему нормативних актів:
1. Загального характеру на законодавчому рівні держави.

2. Галузевого характеру, відповідно до особливостей КВЕД.

3. Облікову політику підприємства.

4. Рішення, які приймаються власником, або управлінським персоналом підприємства. 

Бухгалтерія на підприємстві формується як самостійний структурний підрозділ із штатом працівників, які виконують обов’язки відповідно до потреб користувачів облікової інформації [6]. 
Загальна схема формування інформаційної бази на підприємстві наведена на рис. 2.9.
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Рис. 2.9. Загальна схема формування інформаційної бази на підприємстві 

Джерело: розробка автора за [16]
Наведена на рис. 2.9 модель формування інформаційної бази відпрацьовується на підприємстві за кожним рахунком і об’єктом бухгалтерського обліку.
Для ведення бухгалтерського обліку найбільш доцільно використовувати бухгалтерські програми українського виробництва: 
1) Діловод.
2) IT Enterprises.
3) Дебет Плюс. 
4) BAS Бухгалтерія. 
Робота бухгалтерського служби підприємства може здійснюватися за централізованим або децентралізованим принципом з визначенням типів організаційних структур апарату: лінійна (проста); лінійно-секторна (ступінчаста); комбінована (багатогранна).
Працівника апарату бухгалтерської служби підприємства повинні мати розроблені посадові інструкції, де передбачається вимоги до працівника, його обов’язки та відповідальність. 

Щодо вимог до працівників обліку, то вони повинні знати методику ведення обліку, уміти обробляти первинні документи, складати кореспонденцію рахунків, вести облікові регістри, складати звітність, проводити аналіз господарських операцій. 

За умови побудови ефективної організаційної структури облікової системи підприємства всі користувачі будуть мати можливість одержувати своєчасно достовірну управлінську інформацію відповідно до функцій бухгалтерського обліку.

РОЗДІЛ 3. СИСТЕМА ОБЛІКУ І АНАЛІЗ ВИТРАТ ПРОЦЕСУ ЗБУТОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ НА ПІДПРИЄМСТВІ
3.1. Облік витрат збутової діяльності
Організація облікового процесу витрат на збут здійснюється на умовах що ці витрати характеризуються як витрати періоду (місяць, квартал, рік). В кожному періоді ці витрати накопичуються за відповідною структурою, яка регулюється управлінським обліком, а в  кінці періоду списуються загально сумую на зменшення фінансових результатів.

У фінансовому обліку ці витрати не приймають участі у формуванні собівартості продукції (робіт, послуг), а в управлінському обліку вони можуть приймати участь у собівартості продукції (робіт, послуг) для оцінювання результативності збутової діяльності та моделювання цін у процесі реалізації продукції.

Результат господарювання на підприємствах бізнесу визначається після процесу збуту і реалізації об’єктів діяльності і дозволяє визначати фінансові результати господарської діяльності підприємства. 

За умови, що розрахунковим порядком витрати на збут розподіляються на собівартість продукції, одержані результати використовуються на загальних підставах в управлінні підприємством. 

Витрати на збут виникають в процесі збутової діяльності підприємства і пов’язані з рухом продукції при її реалізації. Ці витрати формуються безпосередньо за рахунок підприємства, яке реалізовує продукцію. 

За НП(С)БО 16 «Витрати» прямого визначення поняття витрат на збут немає, але використовуючи загальне визначення витрат витрати на збут визнаються як зменшення активів або збільшення зобов’язань.

До основних завдань облікового процесу витрат на збут належать питання: 
· формування господарських операцій, пов’язаних із збутовою діяльністю підприємства;

· якісне оформлення первинними документами господарських операцій, пов’язаних із збутовою діяльністю підприємства; 
· розподілу господарських операцій, пов’язаних із збутовою діяльністю підприємства за окремими субрахунками або видами збутової діяльності;

· формування господарських операцій за статтями витрат;

· організації управлінського обліку за центрами відповідальності;

· списання витрат на збут на фінансові результати;

· використання витрат на збут при розподілі на собівартість продукції з метою моделювання цін;

· контролю за формуванням витрат на збут;

· відображення витрат на збут ц фінансовій звітності.
Загальна схема облікового процесу щодо витрат на збут наведена на рис. 3.1.1.
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Рис. 3.1.1 Схема облікового процесу витрат на збут 

Джерело: власна розробка автора

Формування інформації щодо господарських операцій в процесі збутової діяльності підприємства здійснюється за схемою, наведеною на рис. 3.1.2.
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Рис. 3.1.2 Рух витрат на збут в процесі їх обліку
Джерело: власна розробка автора

Організація бухгалтерського обліку витрат на збут потребує опрацювання наступних елементів:

1) трактування змісту витрат на збут на підприємстві;

2) класифікаційні основи окремих елементів витрат на збут за субрахунками і статтями;

3) формування системи первинних документів та їх документообороту;

4) оцінювання господарських операцій, які формують витрати на збут;

5) визначення системи рахунків, пов’язаних з формування витрат на збут; 

6) визначення форм звітності для відображення показників, пов’язаних з витратами на збут.

В процесі формування витрат на збут та їх списання здійснюються наступні облікові роботи:

1. Структуризація рахунку 93 «Витрати на збут» за центрами відповідальності (виділення субрахунків) та статтями витрат (групування витрат за окремими ознаками).

2. Оформлення господарських операцій пов’язаних з витратами на збут первинними документами. 

3. Одержання зведеної інформації відповідно до структурованого змісту рахунку витрат на збут. 

4. Складання кореспонденції рахунків господарських операцій пов’язаних із збутовою діяльністю.

5. Відображення записів в регістрах бухгалтерського обліку. 

6. Закриття рахунку витрати на збут шляхом відображення на дебет рахунку 79 «Фінансові результати».

Для оформлення господарських операцій підприємство використовує на власний розсуд форми первинних документів, які повинні відповідати вимогам діючих нормативних актів [12].
Загальний перелік первинних документів для відображення господарських операцій щодо витрат на збут наведено в табл. 3.1.1.

Таблиця 3.1.1

Загальний перелік первинних документів для відображення господарських операцій щодо витрат на збут

	Зміст господарських операцій
	Первинні документи
	Призначення первинних документів

	1. Використання виробничих запасів
	Накладні, лімітно-забірні карти, акти на списання
	Передача для здійснення господарських операцій та списання виробничих запасів

	2. Виконання робіт, в т.ч. постачальниками 
	Накладні, акти 
	Відображення виконаних робіт

	3. Нарахування оплати праці 
	Табель обліку робочого часу, наряди на виконання робіт 
	Нарахування доходів працівникам

	4. Відрахування в ЄСВ
	Бухгалтерська довідка 
	Нарахування ЄСВ

	5. Амортизація 
	Розрахунки для нарахування амортизації 
	Нарахування амортизації 

	6. Відрядження 
	Звіт про використання коштів
	Нарахування витрат, пов’язаних з відрядженням 


Джерело: власна розробка за [12; 20]
Для обліку витрат, пов’язаних із збутовою діяльністю використовується бухгалтерський рахунок 93 «Витрати на збут» (рис. 3.1.3)
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Рис. 3.1.3. Загальна схема бухгалтерського рахунку 93 «Витрати на збут»
Джерело : узагальнено автором за [2; 20]
В науковій літературі щодо структури рахунку витрат на збут як екрану формування витрат, пов’язаних із збутовою діяльністю ведеться постійна дискусія, які повинні бути субрахунки, статті витрат і доцільність розрахунку собівартості продукції з врахуванням витрат на збут (Верзілова Г. Р. [22], Граковський Ю. [23], Грицишин А. В. [24], Гудзенко Н. М. [25], [26], Дерій В. А. [27], Іщенко М.І. [28], Лубенченко О. [29], Савчук М. [29], Мулик Т. О. [30], Мулик Я. І. [30], Назарова К. [31], Мисюк В. [31], Пальчук О. В. [32], Нечай Н. М. [32], Подмешальська Ю. В. [33], Степаненко В. А. [33], Поліщук І.Р. [34], Протопопенко Г. О. [35], Саннікова С., [36], Іванова М. [36], Шевчук О. А. [37], Шиманська А. [38], Янчева Л.М. [39], Оспіщев В.І. [39], Гаркуша Н.М. [39], Цаль-Цалко Ю.С. [40] та інші).
Проведені нами дослідження щодо цих питань дозволяють зробити наступні висновки: 

1. Наявність субрахунків до рахунку витрати на збут є необхідністю, тому що це пов’язано з формуванням центрів відповідальності, тобто поділом служби збуту на окремі підрозділи.  

Такими підрозділами можуть бути:

· служби, які працюють безпосередньо з пошуком покупців, формуванням з ними відносин та рекламою;

· колективи, що займаються оформлення господарських операцій, які пов’язані з реалізацією продукції, ціноутворенням, контролювання розрахунків, аналізом ефективності продажу продукції за асортиментом;
· служби зберігання готової продукції – складське господарство;

· служби, які будуть забезпечувати доставку готової продукції безпосередньо покупцям.

Формування витрат за цими підрозділами повинно носити комплексний характер з розшифровкою витрат щодо господарських операцій за структурою статей (використання запасів, витрати на оплату праці, ЄСВ, амортизація та інші витрати).

2. Відносно статей витрат, то доцільно дотримуватися рекомендацій щодо їх структури НП(С)БО 16 «Витрати» [20] відповідно центрів відповідальності.

3. Щодо розрахунку повної собівартості реалізованої продукції з врахуванням витрат на збут, то це доцільно робити в системі управлінського обліку і використовувати розрахунки для системи ціноутворення. 
В системі бухгалтерського обліку для обліку господарських операцій пов’язаних із збутовою діяльністю використовують наступні рахунки бухгалтерського обліку (табл. 3.1.2).

Таблиця 3.1.2
Система рахунків бухгалтерського обліку для відображення господарських операцій пов’язаних із збутовою діяльністю
	Назва рахунку
	Код рахунку
	Субрахунки
	Аналітичні рахунки
	Призначення

	Знос  (амортизація)
	13
	За видами об’єктів 
	Об’єкти 
	Нарахування амортизації за об’єктами служби збуту 

	Виробничі запаси 
	20
	За видами запасів 
	Асортимент 
	Використання запасів 

	Виробництво
	23
	За видами виробництв
	За видами послуг
	Надання послуг

	Розрахунки з різними дебіторами 
	37
	Відрядження, підзвіт 
	Види операцій 
	Формування витрат 

	Розрахунки з постачальниками 
	63
	Групи постачальників 
	Постачальники 
	Надання послуг 

	Розрахунки за страхуванням 
	65
	Види страхових відносин 
	ЄСВ
	Нарахування витрат 

	Розрахунки за виплатами працівникам 
	66
	Групи працівників 
	Працівники 
	Виконання робіт 

	Витрати за елементами 
	80-84
	За видами 
	Витрати 
	При використанні рахунків класу 8

	Фінансові результати 
	79
	Витрати на збут 
	Витрати на збут
	Списання витрат на збут


Джерело : узагальнено автором за [2]
В процесі облікового відображення господарських операцій пов’язаних із збутом продукції відбувається їх оцінювання. Перелік основних господарських операцій, що підлягають оцінюванню при формуванні витрат на збут наступні:

1. Використання виробничих запасів – оцінюється за методами, які визначені в обліковій політиці підприємства:

ВЗВ = КВЗ х ОЦВ,

де ВЗВ– витрати пов’язані з використанням виробничих запасів для забезпечення збутової діяльності;

КВЗ – кількість використаних запасів;

ОЦВ – облікова ціна на використані запаси у процесі збутової діяльності.

2. Нарахування доходів працівникам служби збуту:

ДПЗ = ОВР х РВР,

де ДПЗ – доходи працівників, які забезпечують збутову діяльність підприємства;

ОВР – обсяг виконаних робіт, працівниками служби збуту (виконання показників роботи);

РВР – розцінки за виконані роботи (нарахування премії, доплат).

3. Нарахування ЄСВ:

ЄСВ= ДПЗ х СВС

де ЄСВ – єдиний соціальний внесок та інші соціальні платежі;

ДПЗ – доходи працівників, які забезпечують збутову діяльність підприємства;

СВС –ставки відрахувань в ЄСВ (22 %) та інші платежі.

4. Амортизація щодо об’єктів, що забезпечують діяльність служби збуту підприємства:

АНА = БНА х НАН

де АНА – сума нарахованої амортизації щодо об’єктів, що забезпечують діяльність служби збуту підприємства;

БНА – база нарахування амортизації (первісна вартість тощо);

НАН – норма амортизації відносно бази нарахування амортизації (первісна вартість тощо).

5. Інші витрати формуються за розрахунком: 

ІВЗ = ОГО х ОЦО

де ІВЗ – інші витрати, що забезпечують діяльність служби збуту підприємства;

ОГО – обсяг господарських операцій;

ОЦО –облікова ціна за одиницю господарської операції.

На підставі переліку господарських операцій що відбуваються в процесі збутової діяльності підприємства та їх оцінки (вартості) здійснюються записи в системі рахунків бухгалтерського обліку (кореспонденція).
На підставі господарських операцій в сфері збуту продукції підприємства здійснюється наступна кореспонденція бухгалтерських рахунків (табл. 3.1.3).

Таблиця 3.1.3 
Відображення основних господарських операцій в сфері збутової діяльності підприємства на рахунках бухгалтерського обліку з використанням рахунків класу 8 «Витрати за елементами»
	Зміст господарських операцій
	Кореспонденція рахунків
	Сума, грн. коп

	
	дебет
	кредит
	

	1. Використання виробничих запасів в процесі здійснення збутової діяльності

	1.1. Списання виробничих запасів 
	80
	20
	250000,00

	1.2. Відображено використаних виробничих запасів на затрати, пов’язані зі збутом 
	93
	80
	250000,00

	2. Нараховано доходи працівникам служби збуту 

	2.1. Нараховано доходи працівникам
	81
	66
	200000,00

	2.2. Відображено нараховані доходи на затрати, пов’язані зі збутом
	93
	81
	200000,00

	3. Здійснено відрахування в ЄСВ

	3.1. Нараховано ЄСВ
	82
	65
	44000,00

	3.2. Відображено нараховані ЄСВ на затрати, пов’язані зі збутом
	93
	82
	44000,00

	5. Нарахована амортизація на об’єкти необоротних активів, які забезпечують збутову діяльність підприємства 

	5.1. Нараховано амортизацію 
	83
	13
	100000,00

	5.2. Відображено нараховану амортизацію на затрати, пов’язані зі збутом
	93
	83
	100000,00

	6. Формування інших операційних витрат в сфері збутової діяльності підприємства 

	6.1. Нараховано витрати 
	84
	Різні рахунки
	50000,00

	6.2. Відображено нараховані інші витрати на затрати, пов’язані зі збутом
	93
	84
	50000,00

	7. Закриття витрат за рахунком витрати на збут на фінансовий результат

	Списання витрат (250000+200000+44000+100000+50000)
	79
	93
	644000,00


Джерело: розроблено автором за [2]
Відображені господарські операції щодо обліку витрат на збут на рахунках бухгалтерського обліку переносяться в Головну книгу підприємства, і на підставі неї та записів за синтетичними і аналітичними рахунками, а також субрахунками формуються показники фінансової, статистичної і податкової звітності. 

У фінансовій звітності показники пов’язані з витратами щодо збутової діяльності відображаються за звітом про фінансові результати.

В управлінському обліку витрати на збут подаються в розрахунках повної собівартості реалізованої продукції, які використовуються в системі моделювання цін підприємства. 

Таким чином, система бухгалтерського обліку дозволяє одержувати інформаційну базу в сфері збутової діяльності для прийняття управлінських рішень щодо витрат на збут, ціноутворення та визначення їх місця у валовому прибутку підприємства.

3.2. Аналіз витрат збутової діяльності

Аналітичні дослідження формування витрат на збут необхідно здійснювати в процесі оцінювання ефективності усіх витрат підприємства  та одержаних доходів. При цьому основним завданням такого аналізу є визначення ефективності витрат збутової діяльності у порівнянні з доходами підприємства, у формуванні яких вони приймали участь. 

Джерелами інформації для такого аналізу є показники сформовані за статтями витрат, субрахунками і рахунком 93 «Витрати на збут». При цьому використовуються показники як окремих господарських операцій, так і зведені дані за окремими видами витрат. 

Аналізувати витрати на збут необхідно в розрізі: 

· минулого періоду за фактичними даними;

· поточного рівня за даними звітного періоду;
· стратегії розвитку підприємства за даними бюджетування. 

Аналіз витрат на збут здійснюється за наступними напрямами:

· динаміка витрат на збутову діяльність;
· структура витрат на збутову діяльність;
· сума і питома вага витрат на збутову діяльність у загальних витратах підприємства;
· обсяги витрат на збутову діяльність щодо окремих покупців, напрямів збуту тощо;

· змісту окремих статей витрат на збутову діяльність.

Важливим напрямом аналізу витрат на збут є визначення впливу факторів, тобто їх залежності від обсягів реалізованої продукції, а також моделювання тенденції розвитку величини витрат на збутову діяльність. 
Розглянемо на прикладах аналіз витрат на збут щодо їх динаміки, структури, впливу факторів і моделі, що свідчить про тенденцію формування їх величини. 
Економічну ефективність витрат на збут, створення яких пов’язане з реалізацією продукції, можливо розраховувати наступним чином:

1) відношення доходу до витрат на збут, що характеризує доход, одержаний з одиниці витрат – витратовіддача;

2) відношення витрат на збут до доходу визначає величину витрат на створення одиниці доходу – витратомісткість.

Аналіз ефективності витрат на збут за динамікою та показниками їх ефективності наведемо в табл. 3.2.1.
Таблиця 3.2.1
Аналіз результативності витрат на збут в динаміці

(тис. грн.)

	Показники
	Роки

	
	2019
	2020
	2021

	Чистий дохід
	2216103
	2205165
	2442870

	Витрати на збут 
	324391
	292950
	314240

	Результативність витрат на збут, грн. коп.:

· витратовіддача
	6,83
	7,53
	7,77

	· витратомісткість
	0,1464
	0,1328
	0,1286


Джерело: узагальнено авторами за https://clarity-project.info/edr/00182863/finances?current_year=2021
Проведений аналіз табл. 3.2.1 свідчить, що показники витрат на збут і чистого доходу внаслідок формування кого вони відбулися мають різний динамічний характер. У 2021 році на кожну гривню витрат на збут створювалося 7,77 грн. чистого доходу, і навпаки кожна гривня створеного доходу потребувала 13 копійок витрат на збут. Такі показники значно кращі ніж було одержано у 2020 році.
Щоб оцінити за рахунок яких господарських операцій відбуваються зміни у витратах на збут необхідно провести аналіз в розрізі статей витрат. Показники для такого аналізу, як правило носять конфіденційний характер. Тому, такий аналіз буде нами проведено без посилання на певну оприлюднену інформацію (табл. 3.2.2).

За розрахунком ми провели аналіз структури  витрат, в порівнянні фактичних даних і планових за 12 статтями витрат. 
В структурі витрат на збут найбільшу питому вагу займають витрати пов’язані з оплатою праці: за планом 24,5 %, фактично – 26,9 %, аналогічно 

Таблиця 3.2.2
Аналіз структури витрат на збут підприємства (тис. грн.)

	Статті витрат  за НП(С)БО 16 
	Величина витрат
	Відхилення 

	
	планова (бюджетна)
	фактична
	+/-
	%
	пунктів в структурі 

	
	сума
	%
	сума
	%
	
	
	

	Пакувальні матеріали 
	1012,3
	4,2
	722,6
	2,8
	-289,7
	-28,6
	-1,4

	Ремонт тари
	433,8
	1,8
	516,1
	2
	82,3
	19,0
	0,2

	Оплата праці 
	5905
	24,5
	6941,9
	26,9
	1036,9
	17,6
	2,4

	Вартість реклами 
	5398,8
	22,4
	5496,8
	21,3
	98
	1,8
	-1,1

	Передпродажна підготовка 
	1735,3
	7,2
	1677,4
	6,5
	-57,9
	-3,3
	-0,7

	Відрядження працівників
	2506,6
	10,4
	3638,7
	14,1
	1132,1
	45,2
	3,7

	Утримання необоротних активів
	2121
	8,8
	2296,8
	8,9
	175,8
	8,3
	0,1

	Транспортування за рахунок продавців
	1349,7
	5,6
	1471
	5,7
	121,3
	9,0
	0,1

	Гарантійний ремонт і обслуговування
	1229,2
	5,1
	1264,5
	4,9
	35,3
	2,9
	-0,2

	Страхування товарної продукції
	265,1
	1,1
	154,8
	0,6
	-110,3
	-41,6
	-0,5

	Складське господарство  
	891,8
	3,7
	1574,2
	6,1
	682,4
	76,5
	2,4

	Витрати іншого характеру 
	1253,3
	5,2
	51,6
	0,2
	-1201,7
	-95,9
	-5

	Разом 
	24102
	100
	25806,4
	100
	1704,4
	7,1
	0


Джерело: розраховано автором за управлінською звітністю
щодо вартості реклами: за планом 22,4 %, фактично – 21,3 %.

За порівняльними даними фактичні витрати на збут перевищили планові на 1704,4 тис. грн. в основному за рахунок оплати праці 1036,9 тис. грн., відрядження працівників 1132,1 тис. грн. та складське господарство 682,4 тис. грн.
Водночас, відбулося зменшення витрат: інших – на 1201,7 тис. грн. та пакувальні матеріали – на 289,7 тис. грн. 
Наступним етапом аналізу витрат на збут може бути факторний аналіз, тобто які фактори впливають на загальну суму витрат на збут. 

За даними таблиці 3.2.1. на витрати на збут впливає два фактори : обсяг реалізації та витратомісткість створення чистого доходу (табл. 3.2.3).

Таблиця 3.2.3

Показники для факторного аналізу витрат на збут
(тис. грн.)

	Показники
	Роки
	Відхилення, +/-

	
	2020
	2021
	

	Витрати на збут
	292950
	314240
	21290

	Чистий дохід
	2205165
	2442870
	237705

	Витратомісткість
	0,1328
	0,1286
	-0,0042


Джерело: узагальнено авторами за https://clarity-project.info/edr/00182863/finances?current_year=2021
За даними порівняння у 2021 році витрато місткість чистого доходу за витратами на збут зменшилася на 0,0042 коп. на 1 гривню чистого доходу. На це вплинуло два фактори: обсяг витрат на збут і обсяг чистого доходу. Щодо витрат  на збут, то їх збільшення на 21290 тис. грн. відбулося за рахунок збільшення чистого доходу і зміни показника витратомісткості.
Розрахуємо вплив факторів на ці показники. 

Перший показник витрати на збут, а вплив першого фактору чистого доходу визначимо наступним чином:

237705х0,1328 = 31567 тис. грн., тобто за рахунок збільшення чистого доходу відбулося збільшення витрат на збут на 31567 тис. грн.

Вплив витратомісткості буде визначено:

2442870х-0,0042 = -10277 тис. грн., тобто за рахунок покращення витрато місткості, ефективності діяльності служби збуту зменшилися витрати на 10277 тис. грн. 

Загальний результат 31567 тис. грн. + (-10277) тис. грн. = 21290 тис. грн.
Проаналізуємо наступний показник виторатомісткість витрат на збут на створення чистого доходу. Вона покращилася на 0,0042 або 0,42 коп. на одну гривню чистого доходу. 

За рахунок збільшення витрат на збут відбулося зростання цього показника: 

21290 / 2205165 = 0,00965, тобто відбулося зростання на 0,965 коп. на одну гривню чистого доходу. 

А за рахунок чистого доходу, який збільшився на 237705 тис. грн. поліпшилася витратомісткість, тобто чистий доход зростав більшими темпами ніж витрати на збут. 
-(237705х314240) / (2205165х2442870) = -0,0139, або 1,39 коп.

Загальний результат 0,00965+ (-0,0139) = -0,0042.

В процесі аналізу збутової діяльності підприємства важливо визначити чи є взаємозв’язок між чистим доходом підприємства, тобто обсягами реалізації продукції і витратами на збут.
Як правило тут повинна бути лінійна залежність між цими показниками, яка буде мати вигляд:

y = a0 + a1 x,

де, y – результативний показник – чистий дохід підприємства; 

х– факторний показник – вплив витрат на збут на чистий дохід; 
a0 , a1 – параметри взаємозв’язку. 
Вихідні дані для розрахунку візьмемо за останні 10 років по підприємству АТ «Житомирський маслозавод».
Таблиця 3.2.4
Оцінка роботи підприємства в сфері збутової діяльності
(тис. грн.)
	Роки
	Витрати на збут
	Чистий дохід від реалізації продукції
	Витратомісткість, коп

	2012
	131419
	960025
	13,7

	2013
	161517
	1046449
	15,4

	2014
	175948
	1246674
	14,1

	2015
	240266
	1637192
	14,7

	2016
	295140
	1891398
	15,6

	2017
	350192
	2089212
	16,8

	2018
	277999
	2202992
	12,6

	2019
	324391
	2216103
	14,6

	2020
	292950
	2205165
	13,3

	2021
	314240
	2442870
	12,9


Джерело: узагальнено авторами за https://clarity-project.info/edr/00182863/finances?current_year=2021
Розрахунок залежності здійснимо за системою рівнянь:

10a0 + 17931,8a1  = 5392,2

17938,1a0 + 34788143,2 a1 = 11851540

Розв’яжемо рівняння, перше поділимо на 10, а друге поділимо на 5392,2. 

a0 + 1793,2 a1  = 539,2

a0 + 1939,3 a1 = 660,7

Від другого рівняння віднімемо перше рівняння.

146,1 a1 = 121,5

a1 = 0,83
Тоді, a0      10a0 + 17931,8x0,83 = 5392,2

10a0 + 14883,4 = 5392,2

Тоді, a0 = 949,1
Тоді, y = 949,1+ 0,83х.
Таблиця 3.2.5
Розрахунок показників для оцінки залежності між витратами на збут та чистим доходом підприємства

(тис.)
	Роки (n)
	Витрати на збут (y)
	Чистий дохід  (x)
	xy
	Y2
	X2

	2012
	131,4
	960,0
	126165,5
	17271,0
	921648,0

	2013
	161,5
	1046,4
	169019,3
	26087,7
	1095055,5

	2014
	175,9
	1246,7
	219349,8
	30957,7
	1554196,1

	2015
	240,3
	1637,2
	393361,6
	57727,8
	2680397,6

	2016
	295,1
	1891,4
	558227,2
	87107,6
	3577386,4

	2017
	350,2
	2089,2
	731625,3
	122634,4
	4364806,8

	2018
	278,0
	2203,0
	612429,6
	77283,4
	4853173,8

	2019
	324,4
	2216,1
	718883,9
	105229,5
	4911112,5

	2020
	293,0
	2205,2
	646003,1
	85819,7
	4862752,7

	2021
	3142,4
	2442,9
	7676475
	98746,8
	5967613,8

	Разом
	5392,2
	17938,1
	11851540
	708865,6
	34788143,2


Джерело: узагальнено авторами за https://clarity-project.info/edr/00182863/finances?current_year=2021
Отже, як показав розрахунок залежність між витратами на збут і чистим доходом характеризується наступним чином одна тисяча чистого доходу потребує 83 гривні витрат на збут.
Таким чином, в процесі проведеного аналізу витрат на збут ми прийшли до висновку, що за динамікою витрати на збут мають тенденцію до зростання, але витратомісткість чистого доходу зменшується, тому що чистий дохід зростає більшими темпами, ніж витрати на збут. Така тенденція заслуговує на увагу і свідчить про ефективне формування витрат на збут.
Щодо структури витрат на збут, то найбільшу питому вагу займають витрати, які мають безпосередній вплив на формування чистого доходу, це робота персоналу і витрати на оплату праці і рекламна діяльність підприємства. 

На витрато місткість чистого доходу впливає два фактори – це обсяги чистого доходу і витрати на збут.

Щодо взаємозв’язок між витратами на збут і чистим доходом, то встановлена взаємозалежність, що  при збільшення чистого доходу відбувається абсолютне збільшення витрат на збут, але на 1 гривню чистого доходу витрати на збут зменшуються. 

ВИСНОВКИ
Збутова діяльність кожного підприємства є важливим процесом щодо підведення підсумків роботи підприємства за показником чистого доходу. 

Проведені дослідження в магістерській роботі дозволяють зробити наступні висновки: 

1. Теоретично-нормативні аспекти обліку і аналізу витрат збутової діяльності щодо підприємств забезпечується як на загальнодержавному рівні, так і відповідно до облікової політики підприємства на основі НП(С)БО 16 «Витрати».
2. Характеристика витрат збутової діяльності підприємства формується в залежності від виду економічної діяльності суб’єкта господарювання та діяльності служби збуту і її підрозділів. До основних витрат служби збуту відносяться витрати на оплату праці персоналу, рекламу та організацію складського господарства.

3. Наукові дослідження в сфері обліку і аналізу витрат збутової діяльності та використання їх в бізнесі мають широкий спектр проблем. Найбільші дискусії серед науковців здійснюються в сфері відображення господарських операцій пов’язаних із збутом продукції щодо виділення субрахунків на рахунку 93 «Витрати на збут», структуризації витрат за статтями та необхідності розподілу витрат збутової діяльності на собівартість продукції, с особливо в системі ціноутворення.

4.  На організацію обліку збутової діяльності на підприємстві має безпосередній вплив організація облікової системи та потреби в інформаційному забезпеченні споживачів інформації про збут для прийняття управлінських рішень.
5. Облік витрат збутової діяльності на підприємствах здійснюється відповідно до облікової політики з використанням загальних прийомів бухгалтерського обліку. Основне завдання обліку витрат на збутову діяльність це одержання необхідної управлінської інформації про діяльність служби збуту, визначення ефективності витрат  через систему інструментів управлінського обліку.

6. Аналіз витрат збутової діяльності необхідно здійснювати за напрямами оцінювання їх динаміки,, моніторингу структури, розрахунку впливу факторів та визначення взаємозв’язку між витратами на збут та іншими показниками господарської діяльності підприємства, особливо щодо показника чистого доходу, який безпосередньо залежить від роботи працівників служби збуту. 
Результати дослідження за магістерською роботою одержали схвалення при їх оприлюдненні на двох конференціях: Всеукраїнської науково-практичної інтернет-конференції «Фінансові інструменти регіонального розвитку» (3 листопада 2022 року) та «Роль бухгалтерського обліку, аудиту та податкової політики у розбудові незалежної України на шляху до Європейського Союзу» (10 листопада 2022 року).
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