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П Р О Б Л Е М И  Т А  П Е Р С П Е К Т И В И  М А Р К Е Т И Н Г О В О Г О  
У П Р А В Л ІН Н Я  О Р Г А Н ІЧ Н И М  В И Р О Б Н И Ц Т В О М

К. В. Дорожкіна, аспірантка 
Інститут агроекології і природокористування Н А Н  України

Органічне виробництво в Україні перебуває на етапі розвитку і 
має величезні перспективи, що зумовлені природно-кліматичними  
умовами та грунтовим потенціалом. Екологічні товари, в свою  чергу 
стають дедалі популярними в Україні, оскільки покупці набувають  
екологічної свідом ості. Згідно ЗУ  «Про виробництво та обіг органічної 
сільськогосподарської продукції та сировини» виробництво органічної 
продукції (сировини) -  виробнича діяльність ф ізичних або ю ридичних  
осіб  (у тому числі з вирощування та переробки), д е  п ід  час такого 
виробництва виключається застосування хім ічних добрив, пестицидів, 
генетично модифікованих організмів (ГМ О), консервантів тощ о, та на 
всіх  етапах виробництва (вирощування, переробки) застосовуються  
методи, принципи та правила, визначені цим Законом для отримання 
натуральної (екологічно чистої) продукції, а  також збереж ення та  
відновлення природних ресурсів  [2].

М аркетинг являє собою  комплексну систем у управління, що 
включає в себе  етапи розробки, планування виробництва та збуту  
товарів. К ож ен виробник органічної продукції повинен спочатку 
сформувати попит на власний товар, акцентувати, що купую чи  
органічне споживачі роблять вклад у  своє здор ов’я і лише потім  
починати виробництво та заповнювати полиці магазинів. Н іш а  
органічної продукції в Україні тільки почала формуватися, тому

4 0 4

https://www.ams.usda.gov/sites/default/files/media/Organic%20Foods%20Production%20Act%20of%201990%20(OFPA).pdf
https://www.ams.usda.gov/sites/default/files/media/Organic%20Foods%20Production%20Act%20of%201990%20(OFPA).pdf


виробники намагаються представити свої товари як такі, що є якомога 
більш  екологічно безпечними, а компанії загалом -  такими, що 
піклуються про навколишнє середовищ е та будую ть свою  діяльність 
згідно принципів екологічного маркетингу. М аркетинг дає можливість  
через задоволення потреб споживачів зробити б ізнес економічно  
вигідним та екологічно відповідальним. Проте, до  проблем у  сф ері 
органічного виробництва можна віднести відсутність інвестицій та 
деф іцит ф інансових ресурсів  для повноцінного ведення господарства. 
Ускладню ю чими факторами також є відсутність контролю органічної 
продукції на наявність недостовірних відом остей і недосконала 
система санкцій та штрафів, що передбачена за в ідповідні поруш ення  
маркування продукції.

За результатами рейдів українських громадських організацій у  
березн і 2014  р., виявилося, що такі слова як «біо» , «органік», 
«екологічний» на упаковках використовуються некоректно -  70%  
продукції з позначкою «екологічний» або «органік» не мали 
відповідних п ідтвердж ую чих документів та сертифікатів [8].

Згідно пункту 4 Технічного регламенту забороняється  
використання товаровиробниками чи продавцями продуктів, товарів, 
виробів та послуг нечітких або неправдивих екологічних маркувань, 
чи екологічних маркувань, які можна неправильно зрозуміти. Також  
забороняється використовувати такі неперевірені написи, як: 
«екологічно чистий», «екологічно безпечний», «екологічно  
сприятливий», «сприятливий до  ґрунту», «не забрудню ю чий», 
«зелений», «сприятливий до  природи» та «сприятливий до  озону»  
тощ о. Використання неперевірених тверджень відносно продукції від  
товаровиробника чи продавця поруш ує підпункт 61 пункту 1 ст. 15 
Закону України «Про захист прав споживачів». За поруш ення вимог 
законодавства про захист прав споживачів згідно статті 156 -1  К одексу  
України про адміністративні правопоруш ення передбачається  
адміністративна відповідальність.

Стаття 1 56 -1 . Поруш ення законодавства про захист прав 
споживачів В ідмова працівників торгівлі, громадського харчування та 
сф ери послуг і громадян, які займаються підприємницькою  діяльністю  
в цих галузях, у  наданні громадянам-спож ивачам необхідної, 
доступної, достовірної та своєчасної інф ормації про товари (роботи, 
послуги), їх  кількість, якість, асортимент, а також про їх  виробника 
(виконавця, продавця), у  навчанні безпечного та правильного їх  
використання, а так само обмеж ення прав громадян-споживачів на 
перевірку якості, комплектності, ваги та ціни придбаних товарів -  
тягнуть за собою  накладення штрафу від одного до  десяти
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неоподатковуваних м інімумів доход ів  громадян. В ідм ова особами, 
зазначеними у  частині перш ій ц ієї статті, громадянину-спож ивачу в 
реалізації його права в разі придбання ним товару неналеж ної якості -  
тягне за собою  накладення штрафу від одного до  вісімнадцяти  
неоподатковуваних мінімумів доходів  громадян. П ри застосуванні 
штрафів, адміністративних стягнень різними державними органами, 
податкових поруш ень, ф інансових санкції тощ о, прив’язаних до  
Н М ДГ -  його сума дор івню є 17 гривень [1].

Безумовно, для виробника продукції розм ір штрафу у  сум і 17 
грн є вкрай несуттєвим і тому ніяк не м ож е стимулювати підприємця  
дотримуватися всіх зазначених вимог. Тому даний вид покарання 
очевидно неефективний і не виконує св оєї стримую чої функції. Варто  
було б запровадити такі штрафи, які д ійсно відображали б нанесений  
негативний вплив (порівняно з заявленою величиною) на здор ов’я 
споживача продукції.

Тому, у  подальш их досл ідж еннях планується розробити такі 
проекти:

1. Введення пільгового кредитування органічного сектору.
2. Впровадження та забезпечення на державному рівні системи  

перевірок продукції на наявність недостовірних відомостей.
3. У досконалення законодавства у  розрізі адміністративної 

відповідальності, що передбачена за недостовірні відом ості щ одо  
недобросовісного маркування продукції.

С п и сок  л ітер атур и
1. Закон України «Про адміністративні правопоруш ення»  

[Електронний ресурс]. -  Реж им доступу: http://zakon2.rada.gov.ua 
/law s/sh ow /80731 -10 .

2. Закон України «Про виробництво та об іг  органічної 
сільськогосподарської продукції та сировини» [Електронний ресур с]. -  
Реж им доступу: h ttp://zakon3.rada.gov.ua/law s/show /425-18.

3. Про основні принципи та вимоги до  безпечності та якості
харчових продуктів [Електронний ресурс] /  Закон України від  
23 .12 .1997  №  7 7 1 /9 7 -В Р . -  Реж им доступу :
http://zakon3.rada.gov.ua/law s/show /771/97-% D 0% B2% D 1% 80/page.

4. Зіновчук Н. В ., Ращенко А. В . Екологічний маркетинг: 
навчальний посібник /  Н. В . Зіновчук, А. В . Ращенко. -  Житомир: 
В и д -в о  Ж Д У  ім. І. Франка, 2015. -  190 с.

5. Вичевич А. М. Екологічний маркетинг: навч. посібник. /
А. М. Вичевич, Т. В . Вайданич, І. І. Дідович, А. П . Д ідович -  Львів : 
УкрДЛТУ, 2002. -  248  с.

4 0 6

http://zakon2/
http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/425-18
http://zakon3.rada.gov.ua/laws/show/771/97-%D0%B2%D1%80/page


6. Овєчкіна О. А. Планування маркетингу /  О. А. Овєчкіна,
Д. В . Солоха, К. В . Іванова та ін. -  К.: Центр уч бової літератури, 
2013. -  352 с. [Електронний ресурс]. -  Реж им доступу :
http://pidm chm ki.com /Ш 74081353685/m arketing/planuvannya_m arketingu

7. Вовк В. Сертификация органического сельского хозяйства в 
Украине: соврем енное состояние, перспективы, стратегия на будущ ее  
[Електронний ресурс] /  В . Вовк. -  Реж им доступу: h ttp://w w w .fm it- 
inform .com /ru/m arketing/research/15634. -  Мова: рос.

8. Greenwash [Електронний ресурс]. -  Реж им доступу: 
http://w w w .oxfordlearnersdictionaries.com /definition/english/greenw ash.

П ІД В И Щ Е Н Н Я  Р ІВ Н Я  Е К О Л О Г ІЧ Н О Ї О С В ІТ И  

Н А С Е Л Е Н Н Я  Я К  Н Е О Б Х ІД Н А  С К Л А Д О В А  

П Р О Д О В О Л Ь Ч О Ї Б Е З П Е К И

А. В. Кустовська, доцент, 
Є. О. Кустовський, студент,

Національний педагогічний університет імені М. П. Драгоманова

Е посі науково-технічного прогресу властивий процес 
інтенсифікації сільськогосподарського виробництва, що є якісно 
новим рівнем антропогенної д ії на довкілля, при якому досягнення  
науки і техніки спрямовані на підвищення рівня виробництва харчових  
продуктів, передовсім , -  рослинних. Ц е, у  свою  чергу, породило інш у  
проблему -  необхідність забезпечення продовольчої та хім ічної 
безпеки і високої якості продуктів харчування.

Д ослідж ую чи проблему продовольчої безпеки України, 
Джурик Н. Р. та ін. [1, а 1 8 9 -1 9 5 ]  зазначають, що вирішення цього 
питання неможливе б ез забезпечення якості та безпечності харчових  
продуктів. Концепція продовольчої безпеки країни повинна 
охоплю вати задоволення ф ізіологічних потреб населення у безпечних, 
поліфункціональних, високоякісних продуктах харчування відповідно  
до медичних рекомендацій, екологічних умов та індивідуального стану  
людини. О дним із  шляхів досягнення продовольчої безпеки є суворе  
дотримання санітарно-гігієнічних вимог, технологічних інструкцій, 
рецептур, режимів обробітку, зберігання, транспортування, реалізації 
сировини і готової продукції. Таким чином, якість -  один з основних  
аспектів продовольчої безпеки. Для вирішення ц ієї проблеми  
необхідно створити систем у безпеки, яка дає зм огу запобігти  ризику 
отримання неякісної продукції [1, а  194]. Н а думку авторів, це
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