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АНОТАЦІЯ

Єнько О. Л. Розробка проекту обліку і аудиту  господарських операцій з продажу товарів у торгівельному підприємстві. – Рукопис. 

Кваліфікаційна робота на здобуття освітнього ступеня магістра за спеціальністю 071 – Облік і оподаткування. – Поліський національний університет Міністерства освіти і науки України, Житомир, 2021.

Встановлено сутність торгівельної діяльності підприємства на основі вивчення літературних джерел та наукових досліджень. Здійснено статистичний аналіз товарообороту оптових та роздрібних підприємств торгівлі в Україні. На основі аналізу таких дефініцій як продаж, реалізація, збут встановлено змістовне наповнення категорії реалізація товарів торгівельними підприємствами. 
Обґрунтовано значення та роль облікової інформації та аудиту в системі прийняття управлінських рішень на торгівельному підприємстві. Доведено, що обліково-аналітичне та контрольне забезпечення управління реалізацією товарів містить три взаємопов’язані між собою складові, які мають синергетичний ефект: облікову, аналітичну та контрольну. Кожна із складових має своє призначення та виконує певні функції на підприємстві.

На основі вивчення нормативно-правової бази, яка регулює облік реалізації товарів на торгівельному підприємстві, встановлено наявність великої кількості нормативних документів, які: встановлюють загальні правила торгівельної діяльності; пов’язані з процесом ціноутворення; регулюють торгівлю за окремими групами; регулюють процес обліку реалізації товарів. 

Процес реалізації товарів пов'язаний із сукупністю характерних для нього господарських операцій, що супроводжують цей процес. До них можна віднести: операції, які пов’язані із реалізацією товарів споживачам; операції, які пов’язані із організацією процесу реалізації товарів споживачам. Результатом проведення зазначених господарських операцій є виникнення таких об’єктів обліку, аудиту, аналізу та в цілому управління як: доходи; витрати; фінансові результати. В роботі розглянуто механізм формування цих показників.

Ключові слова: торгівельна діяльність, реалізація, товари, доходи, витрати, фінансові результати, бухгалтерський облік, документування, рахунки обліку.

ABSTRACT

Enko O. Development of the project of the account and audit of economic operations on sale of the goods in the trading enterprise. - Manuscript.

Qualification work for a master's degree in specialty 071 - Accounting and Taxation. - Polissya National University of the Ministry of Education and Science of Ukraine, Zhytomyr, 2021.

The essence of trade activity of the enterprise is established on the basis of studying of literary sources and scientific research. The statistical analysis of trade turnover of wholesale and retail trade enterprises in Ukraine is carried out. Based on the analysis of such definitions as sales, sales, sales, the content of the category of sales of goods by trade enterprises is established.

The importance and role of accounting information and audit in the system of management decisions at a trading company are substantiated. It is proved that the accounting-analytical and control support of goods sales management contains three interconnected components that have a synergistic effect: accounting, analytical and control. Each of the components has its own purpose and performs certain functions in the enterprise.

Based on the study of the regulatory framework governing the accounting of sales of goods at a commercial enterprise, the presence of many regulatory documents, which: establish general rules of trade; related to the pricing process; regulate trade by separate groups; regulate the process of accounting for the sale of goods.

The process of selling goods is associated with a set of characteristic business transactions that accompany this process. These include transactions related to the sale of goods to consumers; operations related to the organization of the process of selling goods to consumers. The result of these business transactions is the emergence of such objects of accounting, auditing, analysis, and management in general as: income; costs; financial results. The mechanism of formation of these indicators is considered in the work.

Key words: trade activity, sale, goods, incomes, expenses, financial results, accounting, documentation, accounts.
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ВСТУП

Актуальність теми дослідження. Зростання рівня конкуренції на ринку і зменшення платоспроможного попиту споживачів товарів спонукають до появи нових форм торгівельної діяльності. Це вимагає необхідність пошуку нових інструментів управління, які зорієнтовані на підвищення ефективності торгівельної діяльності. Застосування таких інструментів вимагає створення системи інформаційної підтримки управлінських рішень щодо продажів, яка може забезпечити формування та передачу облікової інформації про реалізацію товарів у розрізах, які б задовольняли потреби управлінського персоналу господарюючого суб’єкта. Саме тому, важливими та актуальним є дослідження теоретичних та прикладних аспектів обліку і аудиту реалізації товарів з точки зору удосконалення.
Аналіз останніх досліджень і публікацій. Проблемні питання обліку та аудиту як складових інформаційного забезпечення управління торгівельною діяльністю були предметом дослідження багатьох науковців. Вагомий внесок в розвиток питань обліку й аудиту торгівельних підприємств внесли такі науковці Верига Ю. А., Грабова Н. Н., Гринів Б. В., Колдуелл Д., Кравченко Л. І., Крутова А. С., Кузьмінський А. М., Рудницький В. С., Янчева Л. М. 

Разом з тим, актуальність та високе практичне значення проблем обумовили вибір теми кваліфікаційної роботи.
Постановка завдання. Метою кваліфікаційної роботи є вивчення теоретичних положень реалізації товарів та розробка прикладних механізмів обліку та аудиту цього процесу. 

Для досягнення поставленої мети у кваліфікаційній роботі було поставлено наступні завдання:

· вивчити економічний зміст реалізації товарів як об’єкту обліку та аудиту;

· визначити завдання і встановити роль бухгалтерського обліку реалізації товарів у торгівельному підприємстві;
· узагальнити нормативні документи з питань обліку реалізації товарів у торгівельному підприємстві;

· вивчити наукові дослідження питань обліку реалізації товарів у торгівельному підприємстві;
· охарактеризувати господарські операції з реалізації товарів у торгівельному підприємстві;

· дослідити практичні аспекти обліку реалізації товарів.
Методи дослідження. В процесі написання кваліфікаційної роботи використовувалися методи: порівняння; історичний; аналіз; синтез; моделювання; формалізації; статистичний; порівняльного аналізу; спостереження.
Практичне значення одержаних результатів. Здійснені у кваліфікаційній роботі дослідження та отримані результати можуть використовуватися в практичній діяльності торгівельних підприємств. 
1. Теоретичні основи обліку і аудиту продажу товарів у торгівельному підприємстві 

1.1. Економічний зміст реалізації товарів як об’єкта обліку та аудиту 

Торгівля є заключним етапом руху товарів від виробника до споживача, в процесі якого відбувається перехід товарів із сфери обігу у сферу споживання. Сьогоднішній споживчий ринок є самим важливим сектором економіки України, який спрямовує свою дію на забезпечення життя суспільства. На цьому ринку представлені різноманітні магазини оптової та роздрібної торгівлі, товарні ринки, підприємства ресторанного бізнесу й побутового обслуговування. Звичайно, ключову роль в функціонуванні ринку споживання відіграє торгівля. Вона забезпечує підтримку вітчизняного виробника, забезпечує формування бюджету країни, задовольняє потреби населення й сприяє підвищенню його рівня життя, стимулює інвестиційні процеси [36,  с. 60-64].

Як правило категорію торгівлі учені розглядають з двох позицій: 1) ототожнюють її з обміном, виділяючи окремі характерні для неї риси; 2) наголошують на важливій економічній її функції - отриманні прибутку як на характеристиці, що відрізняє торгівлю і обмін. Однак, незалежно від поглядів, більшість науковців у визначення сутності торгівлі включають і надання допоміжних послуг, що супроводжує процес купівлі-продажу товарів [5, с. 87-89].

В нормативних документах присутнє господарсько-торговельної діяльності. Так, згідно Господарського кодексу України [3], це діяльність, які проводиться господарюючими суб’єктами у сфері товарного обігу та спрямована на продаж продукції виробничого й технічного призначення і інших виробів народного споживання, а, крім того, допоміжна діяльність, що забезпечує їх продаж за допомогою надання відповідних послуг. Основними формами такої господарсько-торговельної діяльності є: матеріально-технічне постачання й реалізація; енергопостачання; оптова торгівля; заготівля; роздрібна торгівля; громадське харчування; комерційне посередництво в здійсненні торговельної діяльності; реалізація і передача в оренду засобів виробництва; інша допоміжна діяльність, яка забезпечує реалізацію товарів в сфері обігу [3].

У відповідності ДСТУ 4303:2004 «Роздрібна та оптова торгівля. Терміни та визначення понять» під торговельною діяльністю розуміють ініціативну, систематичну, виконувану на власний ризик з метою отримання прибутку  діяльність юридичних й фізичних осіб, пов’язану з купівлею та реалізацією товарів кінцевим споживачам чи посередницьким операції, чи діяльність по надаванню агентських, комісійних, представницьких та інших послуг по просуванню товарів від виробника до споживача [4]. 
Узагальнене трактування торговельної діяльності подано у праці Носач Н. М. як процес товарно- грошового обміну між покупцями й продавцями, у результаті чого відбувається задоволення потреб двох сторін – як покупця, який купує товар, так і продавця, який доводить товар до кінцевого споживача із метою зростання обсягів реалізації та отримання прибутку [20]. 
Реалізація товарів торгівельними підприємствами характеризується показниками товарообороту.
Оптовий товарооборот – це вартість реалізованих оптово торговельними підприємствами - юридичними особами товарів як в межах України, так поза її межі (експорт), що підтверджено документами з розрахунків з покупцями (без непрямих податків (ПДВ, акцизного збору і т.д) [49].
Роздрібний товарооборот – це показник, що включає в себе інформацію по роздрібному товарообороту роздрібно торговельних підприємств як юридичних осіб, так і фізичних осіб-підприємці. Він включає в себе дохід від перепродажу населенню споживчих товарів за різні види платіжних засобів (готівка, банківські платіжні картки і т.д.) в магазинах, інтернет-магазинах, аптеках, автозаправних станціях, кіосках, лотках, палатках, фірмах поштового замовлення і т.д., із врахуванням сум непрямих податків на реалізовані товари (ПДВ, акцизний збір тощо) [49].

Обсяги реалізованих товарів у внутрішній торгівлі торгівельними підприємствами України наведено в табл. 1.1. – 1.4.
Таблиця 1.1
Загальна характеристика товарообороту внутрішньої торгівлі України
(млрд.грн)

	Види

товарообороту
	Роки

	
	2017
	2018
	2019
	2020

	Оптовий товарооборот підприємств 
	1908,7

	2215,4
	2322,2
	2462,6


	Роздрібний товарооборот підприємств 
	586,3
	668,4
	793,5
	868,3


* Розраховано за даними [49].
Таблиця 1.2
Структура оптового товарообороту підприємств оптової торгівлі України
	Показник
	Роки

	
	2017
	2018
	2019
	2020

	Оптовий товарооборот, млн.грн
	1908670,6
	2215367,4
	2322176,9
	2462558,8

	· продовольчі товари
	314047,6
	356102,8
	392139,9
	437577,3

	· непродовольчі товари
	1594623,0
	1859264,6
	1930037,0
	2024981,5

	Питома вага в оптовому товарообороті, %
	100,0
	100,0
	100,0
	100,0

	· продовольчі товари
	16,5
	16,1
	16,9
	17,8

	· непродовольчі товари
	83,5
	83,9
	83,1
	82,2

	Частка продажу товарів, що вироблені на території України, %
	43,7
	42,0
	44,1
	42,9

	· продовольчі товари
	76,8
	77,2
	75,1
	72,6

	· непродовольчі товари
	37,2
	35,3
	37,8
	36,5


* Розраховано за даними [49].

Таблиця 1.3
Роздрібний товарооборот продовольчих товарів підприємств роздрібної торгівлі України
	Найменування товарної групи
	Роки

	
	2017
	2018
	2019
	2020

	
	млн.грн.
	у % до підсумку
	млн.грн.
	у % до підсумку
	млн.грн.
	у % до підсумку
	млн.грн.
	у % до підсумку

	Продовольчі товари
	233204,1
	39,8
	289695,9
	43,3
	336587,9
	42,4
	384091,6
	44,2

	М'ясо 
	12535,7
	2,1
	16513,5
	2,5
	15627,3
	2,0
	17457,4
	2,0

	М'ясні продукти
	13881,5
	2,4
	17359,2
	2,6
	23734,9
	3,0
	26739,1
	3,1

	Риба, ракоподібні та молюски 
	9583,1
	1,6
	12864,3
	1,9
	15430,9
	2,0
	18623,0
	2,1


	Молочні продукти
	27016,7
	4,6
	33568,3
	5,0
	38311,4
	4,8
	44317,7
	5,1

	у тому числі 
	
	
	
	
	
	
	
	

	· молоко
	-
	-
	-
	-
	8147,2
	1,0
	8350,1
	1,0

	· сир сичужний, плавлений та кисломолочний
	9456,2
	1,6
	12100,2
	1,8
	15067,7
	1,9
	17889,8
	2,1

	· масло вершкове та продукти молочні пастоподібні
	3234,3
	0,6
	3913,2
	0,6
	4875,2
	0,6
	5906,0
	0,7

	Яйця
	3974,8
	0,7
	5390,9
	0,8
	5040,0
	0,6
	5855,9
	0,7

	Харчові олії та жири
	3479,9
	0,6
	4027,4
	0,6
	4434,9
	0,6
	5169,1
	0,6

	· у тому числі олії рослинні
	3054,0
	0,5
	3525,2
	0,5
	3488,3
	0,4
	4115,1
	0,5

	Хлібобулочні та борошняні кондитерські вироби
	18375,3
	3,1
	22703,8
	3,4
	28294,7
	3,6
	29992,8
	3,5

	· у тому числі борошняні кондитерські вироби 
	9921,1
	1,7
	12147,3
	1,8
	14691,4
	1,9
	15502,4
	1,8

	Цукрові кондитерські вироби
	16962,6
	2,9
	21997,4
	3,3
	26225,0
	3,3
	28366,7
	3,3

	Фрукти та овочі, свіжі
	17970,6
	3,1
	22548,5
	3,4
	26841,2
	3,4
	31355,4
	3,6

	· у тому числі овочі свіжі
	7208,4
	1,2
	9600,0
	1,4
	11203,9
	1,4
	13136,0
	1,5

	Фрукти та овочі, перероблені
	5358,8
	0,9
	7019,6
	1,0
	9769,8
	1,2
	11546,8
	1,3

	Алкогольні напої
	37849,0
	6,5
	47127,9
	7,1
	53483,7
	6,7
	59846,0
	6,9

	у тому числі 
	
	
	
	
	
	
	
	

	· горілка та вироби лікеро-горілчані 
	12182,5
	2,1
	14698,1
	2,2
	15616,9
	2,0
	16977,0
	2,0

	· напої слабоалкогольні 
	1444,6
	0,3
	1963,5
	0,3
	2319,8
	0,3
	2590,2
	0,3

	· вина
	5805,4
	1,0
	7043,0
	1,1
	7877,7
	1,0
	9436,5
	1,1

	· коньяк
	3784,2
	0,6
	4605,3
	0,7
	5273,4
	0,6
	5853,1
	0,7

	· вина ігристі (шампанське)
	2585,2
	0,4
	3458,9
	0,5
	3992,3
	0,5
	4633,0
	0,5

	· пиво
	12047,1
	2,1
	15359,1
	2,3
	18403,6
	2,3
	20356,2
	2,3

	Інші напої (безалкогольні)
	12902,3
	2,2
	16171,3
	2,4
	19145,5
	2,4
	20874,8
	2,4

	  у тому числі 
	
	
	
	
	
	
	
	

	· соки
	2887,5
	0,5
	3552,2
	0,5
	4365,3
	0,6
	4759,1
	0,5

	· води мінеральні
	4357,0
	0,7
	5714,1
	0,9
	7149,8
	0,9
	7667,6
	0,9

	Кава, чай, какао та прянощі
	9034,9
	1,5
	10523,4
	1,6
	12034,4
	1,5
	13637,4
	1,6

	  у тому числі 
	
	
	
	
	
	
	
	

	· кава
	4904,2
	0,8
	5852,9
	0,9
	6655,5
	0,8
	7428,3
	0,9

	· чай
	2740,2
	0,5
	3131,4
	0,5
	3512,8
	0,4
	3939,6
	0,5

	Гомогенізовані харчові та дієтичні продукти 
	2476,7
	0,4
	3663,3
	0,5
	5412,5
	0,7
	6277,4
	0,7

	Інші продовольчі товари
	23694,8
	4,1
	28290,5
	4,2
	27995,8
	3,5
	33258,1
	3,8

	  у тому числі 
	
	
	
	
	
	
	
	

	· цукор
	2785,1
	0,5
	2471,5
	0,4
	2714,3
	0,3
	2951,3
	0,3

	· борошно
	1117,9
	0,2
	1304,8
	0,2
	1687,1
	0,2
	1779,4
	0,2

	· крупи 
	4134,6
	0,7
	4650,3
	0,7
	5146,1
	0,6
	6006,9
	0,7

	· вироби макаронні
	3018,8
	0,5
	3657,5
	0,5
	3835,1
	0,5
	5914,8
	0,7

	· сіль харчова
	293,1
	0,1
	380,4
	0,1
	393,1
	0,0
	454,4
	0,1

	Тютюнові вироби (включаючи супутні товари)
	18107,4
	3,1
	19926,6
	3,0
	24805,9
	3,1
	30774,0
	3,5


* Розраховано за даними [49].
Таблиця 1.4
Роздрібний товарооборот непродовольчих товарів підприємств роздрібної торгівлі України
	Найменування товарної групи
	Роки

	
	2017
	2018
	2019
	2020

	
	млн.грн.
	у % до підсумку
	млн.грн.
	у % до підсумку
	млн.грн.
	у % до підсумку
	млн.грн.
	у % до підсумку

	Непродовольчі товари
	353126,0
	60,2
	378673,7
	56,7
	456891,3
	57,6
	484191,7
	55,8

	Текстильні товари, фіранки, гардини, штори та тюль
	1835,4
	0,3
	2391,7
	0,4
	2667,6
	0,3
	2915,8
	0,3

	Одяг 
	17580,4
	3,0
	21075,3
	3,2
	25588,9
	3,2
	25112,0
	2,9

	Взуття
	5784,3
	1,0
	6155,0
	0,9
	8001,3
	1,0
	8170,9
	0,9

	Шкіряні вироби та дорожні приналежності
	421,8
	0,1
	474,8
	0,1
	963,3
	0,1
	989,8
	0,1

	Косметичні товари й вироби для туалетних кімнат
	20637,7
	3,5
	23678,0
	3,6
	30377,7
	3,8
	31028,5
	3,6

	Годинники та ювелірні вироби 
	281,2
	0,0
	841,2
	0,1
	1945,7
	0,2
	1788,3
	0,2

	Книги, газети та журнали 
	1471,7
	0,2
	1712,4
	0,3
	1755,3
	0,2
	1816,9
	0,2

	Канцелярські товари
	1405,7
	0,2
	1706,2
	0,3
	1750,2
	0,2
	2141,5
	0,2

	Комп'ютери, периферійне устаткування, програмне забезпечення
	4511,9
	0,8
	4790,8
	0,7
	7530,5
	1,0
	9903,7
	1,1

	Апаратура побутового призначення для приймання, записування, відтворювання звуку й зображення
	4036,0
	0,7
	6521,6
	1,0
	7168,9
	0,9
	8301,3
	1,0

	Телекомунікаційне устаткування
	14516,5
	2,5
	13319,4
	2,0
	15588,5
	2,0
	16083,2
	1,8

	Ігри та іграшки
	2901,0
	0,5
	3616,4
	0,5
	4556,6
	0,6
	4725,3
	0,5

	Мотоцикли, деталі та приладдя для них
	229,6
	0,0
	239,3
	0,0
	416,3
	0,1
	555,9
	0,1

	Автомобілі, деталі та приладдя для них
	47486,1
	8,1
	48408,0
	7,3
	60806,9
	7,7
	65005,8
	7,5

	Спортивний, туристичний інвентар та спорядження
	1529,8
	0,3
	2164,1
	0,3
	2627,2
	0,3
	3425,3
	0,4

	Меблі
	3354,4
	0,6
	4266,0
	0,6
	5791,4
	0,7
	6651,9
	0,8

	Шпалери, покриття для підлоги, килими та килимові вироби
	5083,3
	0,9
	5848,3
	0,9
	6259,7
	0,8
	6631,8
	0,8

	Побутові електротовари
	17795,1
	3,0
	19478,1
	2,9
	22083,7
	2,8
	24894,2
	2,9

	Освітлювальне приладдя
	1647,7
	0,3
	1864,6
	0,3
	3303,6
	0,4
	3476,3
	0,4

	Вироби з кераміки та скла, деревини, корка, плетені, ножові, неелектричні побутові прилади та устаткування
	4428,9
	0,8
	6057,5
	0,9
	7088,6
	0,9
	7946,2
	0,9

	Фарби, лаки та емалі
	2321,0
	0,4
	2765,3
	0,4
	3178,5
	0,4
	3443,2
	0,4

	Санітарно-технічне, водопровідне та опалювальне устаткування і приладдя
	3609,6
	0,6
	4378,6
	0,7
	6130,7
	0,8
	6561,3
	0,8

	Інші будівельні матеріали
	14314,4
	2,4
	16187,5
	2,4
	15551,6
	2,0
	15916,8
	1,8

	Добрива й агрохімічна продукція
	247,3
	0,0
	332,7
	0,0
	488,1
	0,1
	557,5
	0,1

	Садово-городнє устаткування та інвентар, ручний інструмент 
	3356,3
	0,6
	4113,3
	0,6
	4738,8
	0,6
	5832,9
	0,7

	Фармацевтичні товари
	55226,0
	9,4
	65477,3
	9,8
	78275,0
	9,9
	85015,1
	9,8

	Медичні та ортопедичні товари
	8697,8
	1,5
	10501,3
	1,6
	13801,2
	1,7
	15388,9
	1,8

	Фотографічне, оптичне та точне устаткування
	1118,1
	0,2
	1395,7
	0,2
	2255,1
	0,3
	2056,0
	0,2

	Бензин моторний
	36671,8
	6,3
	27621,1
	4,1
	29832,9
	3,8
	28063,5
	3,2

	Газойлі (паливо дизельне)
	25080,0
	4,3
	20331,8
	3,0
	24110,3
	3,0
	22254,3
	2,6

	Пропан, бутан та метан для автомобілів
	13734,1
	2,3
	12587,0
	1,9
	15445,1
	1,9
	16661,9
	1,9

	Матеріали мастильні
	301,5
	0,0
	278,8
	0,0
	375,3
	0,1
	599,2
	0,1

	Засоби для миття, чищення, полірування та догляду 
за автомобілями
	246,1
	0,0
	288,6
	0,0
	401,0
	0,1
	495,7
	0,1

	Квіти, рослини та насіння
	654,8
	0,1
	772,1
	0,1
	1143,2
	0,1
	1416,0
	0,2

	Тварини - домашні улюбленці та корми для них
	1612,5
	0,3
	2425,4
	0,4
	3493,4
	0,4
	4364,5
	0,5

	Побутове рідке котельне паливо, газ у балонах, вугілля і деревина для опалення
	490,6
	0,1
	351,4
	0,1
	295,1
	0,0
	155,5
	0,0

	Інші непродовольчі споживчі та неспоживчі товари 
	28505,6
	4,9
	34257,1
	5,1
	41104,1
	5,2
	43844,8
	5,0


*Розраховано за даними [49].
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Рис. 1.1. Класифікація факторів, які впливають на обсяги реалізації товарів в торгівельних підприємствах [20]
Вивчення наукової літератури та нормативної бази з питань реалізації товарів дозволило присутність різних визначень дефініцій, які взаємопов’язані з процесом реалізації товарів, зокрема продаж, реалізація, збут.

Податковий кодекс України трактує продаж (реалізацію) товарів як будь-які операції, які проводяться відповідно до договорів купівлі-продажу, міни, поставки й іншими господарськими, цивільно-правовими договорами, що передбачають передачу прав власності на ці товари за плату чи компенсацію незалежно від строків її надання, та, крім того, операції із безоплатного надання товарів [22].

Авторами тлумачного економічного словника реалізація визначена як здійснення наміченого плану, програми, проекту; реалізація продукції і одержання оплати за неї; перетворення майна, товару або цінних паперів на гроші [39]. 

Огійчук М.Ф., Плаксієнко В. Я. та Беленкова М. І. трактують сутність реалізації як відчуження активів, які належать суб’єкту господарювання, шляхом їх продажу з ціллю відтворити використані засоби підприємства і отримати прибуток задля задоволення різних потреб як підприємства, так і його власників» [21, с. 679].

На думку Сливки Я. В. термін продаж означає перехід права власності на майно від одного господарюючого суб’єкта до іншого, із супроводженням зустрічним рухом грошових коштів чи товарів під час бартеру) [35, с. 445]. 
Інноваційне визначення продажу товарів наведено Фоміною О. В.. На думку авторки, продаж являє собою тристоронній процес доведення товару до його споживача, під час якого у момент продажу: 1) передається право власності на об’єкт продажу від продавця до покупця, а також визнається виручка як очікуване надходження економічних вигід; 2) визнаються витрати; 3) здійснюється зіставлення доходів та витрат, що робить можливим визначати фінансовий результат від продажу [42, с. 10].

Колектив авторів Садовська І.Б., Божидарнік Т.В. та Нагірська К.Є. під процесом реалізації розуміють продаж виготовлених або перепроданих товарів та послуг із одержанням грошової виручки [191, с. 141]. 
Лишиленко О. В. процес реалізації вважає завершальною стадією кругообігу засобів господарювання, яка пов’язана безпосередньо з реалізацією товарів, продукції, робіт, послуг підприємством та визначенням фінансового результату діяльності» [11, с. 107]. 
На думку, Вериги Ю. А. процес реалізації пов'язаний з передачею готової продукції, товарів, робіт, послуг із підприємства покупцю за реалізаційними цінами шляхом процесу купівлі-продажу й обрахунок фінансового результату [2, с. 37].

Найбільш повним вважаємо визначення, подане у науковому дослідженні Носач Н. М., яка пропонує інтерпретувати процес реалізації товарів як об’єкт обліку, аналізу, контролю як такий процес, який інтегрує певну сукупність господарських операцій, що передбачають перехід права власності на товар від господарюючого суб’єкта до покупця за допомогою розрахунків грошовими коштами, обміну, безоплатної передачі товарів, та призводять до виникнення доходу і витрат торгівельного підприємства [20].

1.2. Завдання і роль бухгалтерського обліку реалізації товарів та аудиту у торгівельному підприємстві

В сучасних умовах господарювання виникає необхідність створювати на торгівельних підприємствах таку систему управління бізнесом, яка б була здатна досягти високих результатів діяльності, поставлених стратегічних цілей, та, при цьому, швидко орієнтуватись в конкурентному середовищі, миттєво реагувати на зміни, які викликані внутрішніми та зовнішніми факторами. В основі такої систем повинна знаходитися інформація бухгалтерського обліку, звітності, контролю, аналізу. 
В загальному, система обліково-аналітичного забезпечення діяльності торгівельних підприємств потребує формування інформації з орієнтацією на виконання таких основних функцій:

· задоволення внутрішніх інформаційних потреб управління підприємством з метою підтримки прийняття рішень;

· задоволення запитів зовнішніх користувачів відповідно нормативних документів чи для самопрезентації суб’єкта господарювання на ринку.

Обліково-аналітичне та контрольне забезпеченням управління реалізацією товарів – це система, яка представляє синергетичне поєднання елементів обліку, контролю та аналізу, що взаємодіють між собою через інформаційні потоки у процесі накопичення й передачі якісної обліково-аналітичної інформації за допомогою її структурування та обробки, і надання для прийняття управлінських рішень щодо реалізації товарів внутрішнім та зовнішнім користувачам.

Складові обліково-аналітичного та контрольного забезпечення управління реалізацією товарів містять три складові (рис. 1.2).
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Рис. 1.2. Складові обліково-аналітичного та контрольного забезпечення управління реалізацією товарів

Облікова складова повинна будуватися на існуючій обліковій політиці суб’єкта господарювання і забезпечувати:

· реєстрацію і акумулювання облікової інформації по господарських операціях, пов’язаних із реалізацією товарів, у формах первинних документів й на рахунках обліку;

· складання фінансової та управлінської звітності щодо доходів, витрат і результатів процесу реалізації товарів.

Аналітична складова повинна забезпечувати комплексне дослідження результатів й ефективності господарських операцій, які пов’язані із реалізацією товарів, та базується на інформаційних ресурсах облікової складової, використовує прийоми її обробки. 

За допомогою аналітичної складової здійснюється:

· аналітична обробка облікових даних щодо доходів, витрат  і результатів від реалізації товарів;

· оцінка впливу факторів на відхилення результатів в процесі реалізації товарів;

· пошук резервів для підвищення результативності й ефективності реалізації товарів;

· поточне і стратегічне планування результативності й ефективності реалізації товарів.

Контрольна складова полягає у здійсненні внутрішнього й зовнішнього контролю. ЇЇ призначення - забезпечити контроль за функціонуванням облікової й аналітичної складових, якістю й достовірністю інформаційних ресурсів, які в них формуються, рівнем досягнення планових показників щодо обсягів реалізації товарів, своєчасно виявляти відхилення. 
Завданнями контролю реалізації товарів є перевірка: 

· законності проведення операцій по реалізації товарів; 

· дотримання договірних  відносин з покупцями щодо реалізації їм товарів; 

· розрахункових операцій із покупцями; 

· результатів проведених підприємством інвентаризацій товарів; 

· достовірності інформації у первинних документах та правильність їх оформлення; 

· ефективності та правильності організації відпуску товарів із складів підприємства; 

· повноти, достовірності, своєчасності формування інформації про реалізовані товари у облікових регістрах та фінансовій звітності; 

· правильності та взаємозв’язки синтетичного та аналітичного обліку товарів; 

· узгодженості інформації у первинних документах, облікових регістрах, фінансовій звітності [23].
Узагальнивши вищенаведене, можна сформулювати такі основні завданням системи обліково-аналітичного та контрольного забезпечення управління реалізацією товарів:

· формування облікової та звітної інформації щодо господарських операцій щодо реалізації товарів;

· аналітичні дослідження результатів й ефективності процесу реалізації товарів, виявлення факторів їх зміни та їх кількісною оцінкою;
· контроль за господарськими операціями щодо реалізації товарів, достовірністю обліку та аналітичних даних;

· планування й прогнозування показників процесу реалізації товарів як в цілому по підприємству, так і в розрізі окремих господарських операцій, напрямів реалізації, форм збуту, центрів відповідальності і т.д.;

· формування комплексної інформаційної бази з метою прийняття ефективних та результативних управлінських рішень щодо реалізації товарів;
· обґрунтування можливих варіантів управлінських рішень з метою збільшення обсягів реалізації та зниженням витрат на збут. 
1.3. Нормативне забезпечення та огляд спеціальної літератури і наукових досліджень з обліку і аудиту реалізації товарів у торгівельному підприємстві

Торгівельна діяльність в Україні – це той вид економічної діяльності, який підлягає детальному нормативно-правовому регулюванню. Безперечно, ці документи мають вплив, хоча і опосередкований, обліковий процес наявності та руху товарів. Нормативно-правові документи, якими визначається порядок організації й провадження торговельної діяльності можна згрупувати за окремими блоками (рис. 1.3).
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Рис. 1.3. Блоки нормативно-правових документів, що регулюють торгівельну діяльність підприємств [9]
Важливою групою документів, які мають вплив на провадження торгівельної діяльності та облік руху товарів є кодифіковані документи (табл. 1.5). 

Таблиця 1.5
Система кодифікованих документів України, 

які регулюють торгівельну діяльність

	
	

	Податковий кодекс України [22]
	встановлює правила оподаткування господарських операцій, які пов’язані із здійсненням торгівельної діяльності

	Цивільний кодекс України [43]
	розглядає порядок здійснення договірних відносин в процесі торгівельної діяльності. Має значний вплив на рух товарів, так як надходження та вибуття товарів буде залежати від обраного договору та від умов, які в ньому зазначено

	Господарський кодекс України [3]
	регулює основи здійснення господарської діяльності суб’єктами господарювання 

	Митний кодекс України [15]
	визначає питання зовнішньої торгівлі, встановлює перелік товарів, які можуть бути експортовані та імпортовані


Діяльність у торгівельній сфері регулюється переліком документів, які встановлюють правила торгівельної діяльності. Серед них варто виділити: Правила порядку провадження торговельної діяльності, Правила торговельного обслуговування на ринку споживчих товарів, Правила роботи дрібнороздрібної торговельної мережі [9]. Цими правилами встановлюються вимоги до організації діяльності торговельних підприємств та основні моменти щодо порядку її проведення.
Важливим є блок документів, які пов’язані з процесом ціноутворення й розрахункового обслуговування покупців. Зокрема, можна виділити Закон України «Про ціни та ціноутворення» [9], яким встановлюється механізм ціноутворення та визначаються вид цін, які використовуються при здійсненні торговельної діяльності.

Необхідно виділити також Постанову КМУ, що встановлює правила державного регулювання цін. Обмеження, які встановлюються, впливають на порядок встановлення рівня торговельної націнки на товари [9]. 
Питання, які пов’язані з інформуванням покупців щодо товарів, що підлягають продажу через застосування системи цінників й інших позначок, які вказують ціну регулюються Інструкцією про порядок позначення роздрібних цін на товари народного споживання в підприємствах роздрібної торгівлі та закладах ресторанного господарства [8].

Організовуючи торгівельну діяльність варто знати систему нормативних документів, які регулюють торгівлю за окремими групами товарів. До належать: Правила роздрібної торгівлі продовольчими товарами, Правила роздрібної торгівлі алкогольними напоями, Правила комісійної торгівлі непродовольчими товарами, Правила продажу товарів на замовлення та поза торговельними або офісними приміщеннями, Правила продажу товарів поштою, Правила торгівлі у розстрочку фізичним особам [9]. В цих правилах визначаються особливості реалізації зазначених груп товарів, з врахуванням організаційних особливостей діяльності суб’єктів господарювання.
Основним нормотворчим документом в сфері обліку реалізації товарів є Закон України «Про бухгалтерський облік та фінансову звітність в Україні», який регулює основні питання обліку торгівельних підприємств.

Велике значення при організації обліку реалізації товарів відіграють національні положення (стандарти) бухгалтерського обліку: 9 «Запаси»; 15 Дохід»; 16 «Витрати» [17 - 19]. В умовах переходу на міжнародні стандарти обліку важливим є знання положень Міжнародних стандартів обліку, зокрема МСФЗ 15 «Виручка по договорах з покупцями" [16].
Деталізація підходів до обліку товарів відбувається в Методичних рекомендаціях з обліку запасів [13]. 

Контроль за наявністю та рухом товарів в місцях їх зберігання здійснюється відповідно до «Положення про інвентаризацію активів та зобов’язань» [26]. 

Формування витрат торгівельних підприємств, їх склад, змістовне наповнення визначається Методичними рекомендаціями з формування складу витрат та порядку їх планування в торговельній діяльності [14].

Враховуючи значну кількість варіативних елементів облікової політики, важливим внутрішнім документом, який має обов’язково існувати на підприємстві є Наказ про облікову політику.
Знання положень розглянутих документів сприятиме якісній організації обліку на торгівельному підприємстві.
Складність облікових та контрольних процесів в сфері реалізації товарів спонукає науковців до подальших досліджень з цих питань.

Так Тростянська К. М. та Ротченкова І. Г. в своїй статті доводять важливість облікової інформації з метою ефективного управління роздрібним товарообігом. Вивчивши теоретичні з проблематики обліку товарних операцій, автори визначили суть торговельної діяльності й господарських операцій із продажу товарів. Ними з’ясовано, які завдання має організація обліку реалізації товарів в роздрібній торгівлі. В досліджені сформульовано основи організації обліку реалізації товарів, що підвищують ефективність діяльності. Важливим було розглянути практичні проблеми обліку руху товарів. Надано рекомендації по вдосконаленню обліку реалізації товарів на підприємствах роздрібної торгівлі. Крім того, розроблено напрямки вдосконалення документування облікової інформації [41].
Дослідження Шендригоренко М.Т. присвячено важливим питанням сутності товарних операцій, що проводяться суб’єктами господарювання. В роботі проаналізовано проблеми організації й проведення внутрішнього аудиту руху товарів та визначено напрями їх вирішення. Подано пропозиції із встановлення послідовності етапів аудиту щодо операцій з товарами [44].
Скрипник М. Є., Шум’як Г.В. пропонують шляхи підвищення ефективності обліку в оптовій торгівлі на підприємстві. Ними доведено необхідність створення в обліку релевантної інформації, яка може бути використана для прийняття управлінських рішень [34]. 
У дослідженні Стахова О. І. розглянуто особливості торговельної діяльності і визначено їх вплив на облік, його документальне забезпечення. Розглянуто особливості створення облікової інформації у частині товарних запасів, яка має знайти своє відображення у обліковій політиці торговельного підприємства. Подано рекомендації по удосконаленню обліку реалізації товарів на підприємствах роздрібної торгівлі [38].

Крім того, Стахов О. І. Розглядає питання організації аудиту руху товарів підприємств роздрібної торгівлі. Ним було розкрито завдання та методичні прийоми перевірки. Крім того, розглянуто рекомендації для планування аудиторської перевірки у відповідності до міжнародних стандартів. Подано рекомендації по послідовності проведення аудиту руху товарів. Узагальнено порушення, які найчастіше виникають при аудиті і види відповідальності за них [38].
Меліхова Т. О., Чакалова Н. С., Мисливка К. А. переконані, що у сучасних умовах вдосконалення ведення обліку є одним із заходів, які спрямовані на ефективне управління підприємством. Тому ними удосконалено обліковий процес доходів від реалізації товарів в напрямі обліково-аналітичної деталізації. В роботі ними запропоновано робочий план рахунків, зокрема деталізація в частині субрахунків 702 й 281, аналітичну картку обліку рахунків, оборотну відомість для обліку доходів від реалізації товарів. Запропоновані авторами документи враховують галузеві особливості підприємств. З метою ефективного управління підприємством ними удосконалено алгоритм формування облікової інформації щодо мінімізації податкових платежів, яким підлягає оподаткуванню дохід від реалізації товарів [12].
Цікавим є дослідження Леги О.В., який розглянув порядок обліку розрахунків з покупцями у Інтернет-мереж. Ним розглянуто торгівлю у сфері е-бізнесу як об’єкт обліку. В дослідженні побудовано алгоритм проведення інтернет-торгівлі й облікового забезпечення розрахунків з покупцями, нарахування доходу й визначення фінансового результату. Особлива увага приділена методиці складання електронного договору у відповідності до положень Закону України «Про електронну комерцію». Особливу увагу акцентовано на методах розрахунків за товари та відображенні їх в обліку [10]. 

1.4. Характеристика господарських операцій з реалізації товарів у торгівельному підприємстві

Процес реалізації товарів пов'язаний із сукупністю характерних для нього господарських операцій, що супроводжують цей процес. До них можна віднести.
1. Операції, які пов’язані із реалізацією товарів споживачам:

· надходження готівки від покупців в касу за товари;
· надходження платежів, що надійшли на рахунки торговельного підприємства в банківських установах;
· виникнення дебіторської заборгованості від покупців за реалізовані товари;
· надходження авансів, отриманих від покупців в рахунок виконання договірних зобов’язань;
· списання собівартості реалізованих товарів;
· безоплатне надання товарів.
2. Операції, які пов’язані із організацією процесу реалізації товарів споживачам:
· підбір та навчання персоналу; нарахування заробітної плати працівників, що зайняті збутом товарів;
· нарахування комісійних винагород продавцям, агентам торговим й працівникам збутових підрозділів;
· здійснення рекламної кампанії товарів та суб’єкта господарювання; проведення ринкових маркетингових досліджень; 

· утримання власних основних засобів або сплата орендних платежів з  метою збуту товарів;
· транспортування й страхування товарів.
Результатом проведення зазначених господарських операцій є виникнення таких об’єктів обліку, аудиту, аналізу та в цілому управління як: доходи; витрати; фінансові результати. Отже розглянемо механізм формування зазначених показників.

В процесі реалізації товарів торговельного підприємства – продавця товарів виникає дохід. Для його визнання повинні бути дотримані всі перелічені умови [16]:

1) покупцю передані всі ризики та вигоди, що пов’язані з правом власності на товари;

2) суб’єкт господарювання надалі не здійснює управління й контроль за товарами, що були реалізовані;

3) сума доходів (виручки) може бути достовірно визначена;

4) є впевненість в тому, що у результаті господарської операції відбудеться збільшення економічних вигід господарюючого суб’єкта, а витрати, які виникли в цій операції, можуть бути достовірно визначені [16].

Якщо хоч одна із наведених умов не дотримується, дохід не визнається

В загальному вигляді дохід торгівельного підприємства від реалізації товарів можна представити у вигляді формули:

Дрт = Црт х Крт,

де Дрт – дохід від реалізованих товарів; Црт – ціна на реалізовані товари; Крт – кількість реалізованих товарів.

Що стосується ціни, то існує декілька способів її розрахунку: 

· витрати плюс – містить декілька похідних методів ( повних витрат; середніх витрат; метод граничних витрат). Самим популярним являється метод повних витрат, за яким ціна розраховується шляхом сумування закупівельної ціни товару (його собівартості) та торгової націнки (рентабельності);

· директ-костинг - в  його основі знаходиться принцип розподілу витрат на постійні й змінні. При цьому собівартість формується тільки з врахуванням змінних витрат, а постійні до її складу не включаються, а являються витратами періоду та відносяться на фінансовий результат;

· метод зіставності конкурентних цін (маркетинговий метод) - підприємство зорієнтоване на ціни конкурентів [20].
В торгівельній діяльності найпоширенішим методом є метод витрати-плюс, коли необхідно встановлювати торгівельну націнку. Саме торгівельна націнка є джерелом прибутку.

Згідно Закону України про «Ціни та ціноутворення» «торговельна надбавка (націнка) - сума витрат суб’єкта господарювання, що пов’язані з обігом товару та здійснюються в процесі його продажу (реалізації) у роздрібній торгівлі, та прибутку. Гранична торговельна надбавка (націнка) є її максимально допустимим рівнем, який повинен враховуватися суб’єктом господарювання під час реалізації товару в роздрібній торгівлі» [32].

Разом з тим, існує іще одне поняття в законі, таке як постачальницько-збутова надбавка (постачальницька винагорода) – «сума витрат суб’єкта господарювання, що пов’язані з обігом товару та здійснюються в процесі його продажу (реалізації) під час надходження від виробника (постачальника) на відповідний товарний ринок, та прибутку. Гранична постачальницько-збутова надбавка є її максимально допустимим рівнем, який повинен враховуватися суб’єктом господарювання, що здійснює оптову торгівлю, під час встановлення ціни товару» [32].
Витрати торгівельного підприємства, пов’язані з реалізацією товарів доцільно розподілити на собівартість реалізації та витрати на збут.
Загалом собівартість товарів, які надійшли на торгівельне підприємство, включає: 1) суми, які сплачуються відповідно до договору продавцю, за виключенням непрямих податків; 2) суми ввізного мита (у випадку імпорту); 3) суми непрямих податків (якщо покупець — неплатник ПДВ чи платник не має права на податковий кредит з ПДВ); 4) транспортно-заготівельні витрати; 5) інші витрати, які пов'язані з придбанням товарів [19]. 
Собівартість товарів при їх вибутті оцінюється за одним із методів, які пропонує законодавство [19]. Таких методів існує п’ять (рис. 1.4).
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Рис. 1.4. Методи оцінки вибуття товарів на торгівельному підприємстві

З рис. 1.4 видно, що оцінка товарів при їх вибутті може здійснюватися одним з чотирьох методів, які представленні в НП(С)БО 9. При цьому, метод ціни продажу використовується переважно в роздрібній торгівлі. 

Розглянемо сутність методів оцінки товарів при їх вибутті [19].

Метод ідентифікованої собівартості одиниці товару. Його сутність полягає у тому, що собівартість реалізованих товарів, що вибувають з торгівельного підприємства, визначають окремо по кожній товарній одиниці. Тобто товар вибуває з підприємства за тією вартістю, по якій він був оприбуткований при надходженні.

Особливістю використання цього методу є необхідність організовувати індивідуальний облік по кожній товарній одиниці чи конкретній партії. Складність застосування механізму цього методу при наявності широкої номенклатури товарів та великої кількості однорідних товарів є причиною його обмеженого використання. 

Цей метод, найчастіше використовують для товарів, що не можуть бути взаємозамінними, наприклад при реалізації автомобілів, ювелірних виробів, нерухомості). 

Метод середньозваженої собівартості, як правило, застосовується торгівельними підприємствами, що мають велику кількість товарів, яка характеризується різною номенклатурою. Відповідно до цього методу кожну одиницю товарів, яка вибуває з підприємства, оцінюють за середньою собівартістю, яка розраховується одним із таких способів відповідно до НП(С)БО 9 [19]:

· за звітний місяць;

· на дату здійснення операції.

Підприємства, які не здійснюють ведення вибулих товарів щоденно, обраховують середньозважену собівартість одиниці товарів за звітний місяць. З цією метою загальна вартість залишку товарів на початок звітного місяця й вартість отриманих протягом звітного місяця товарів діляться на загальну кількість товарів на початок звітного місяця та товарів, отриманих протягом звітного місяця [19].

Суб’єкти бізнесу, які обліковують вибуття товарів на дату операції, використовують інший різновид методу середньозваженої собівартості. Відповідно до нього, оцінка кожної одиниці товарів, які вибувають, за середньозваженою собівартістю, обчислюється діленням загальної вартості цих товарів на дату операції на загальну кількість товарів на цю ж саму дату.

Тобто, в розрахунку середньозваженої собівартості одиниці товарів на момент операції приймають участь вартість і кількість товарів не за весь місяць, а на дату операції. При цьому варто звернути увагу, що середньозважена собівартість товарів визначається на момент кожного вибуття [19].

Метод собівартості перших за часом надходження запасів (ФІФО) полягає в тому, що товари продають в такій послідовності, у якій вони надійшли на торгівельне підприємство й відображені в обліку. Тобто, товари, які реалізовані першими, і оцінюють за собівартістю перших по надходженню товарів. Отже, на кінець періоду лишаються товари, що були закуплені в останню чергу.

Метод ціни продажу товарів використовується роздрібно торгівельними підприємствами, які мають широку та змінну номенклатуру товарів із майже однаковим рівнем торгової націнки й ведуть облік товарів за цінами реалізації. Однак, він може застосовуватися також і підприємствами роздрібної торгівлі, які мають різні рівні торгових націнок для різних груп товарів. В цьому випадку, щоб не було викривлення собівартості проданих товарів, розподіл торгової націнки варто здійснювати окремо за кожною групою товарів із приблизно однаковим рівнем торгової націнки, при цьому забезпечивши накопичення такої інформації у розрізі таких однорідних груп товарів.

Метод ціни продажу базується на використанні середнього відсотка торговельної націнки на товари. Собівартість реалізації у такому випадку визначають як різницю між роздрібною вартістю товарів, які продаються, та сумою торгової націнки на ці товари.

Суму торгової націнки на реалізовані товари визначають як добуток вартості реалізованих товарів та середнього відсотку торгової націнки.

Середній відсоток торгової націнки обраховують як ділення суми залишку торгових націнок на початок місяця та торгових націнок в продажній вартості отриманих в звітному місяці товарів на суму продажної вартості залишку товарів на початок місяця та продажної вартості товарів, одержаних у звітному місяці [19]. 

У вигляді формули цей розрахунок можна показати таким чином:

С%тн = (Тнп + Тно) : (Втп + Вто) х 100 %,
Де С%тн - середній відсоток торгової націнки, %;

Тнп - залишок торгових націнок на початок звітного місяця, грн.;

Тно — сума торгової націнки, що припадає на одержані в звітному місяці товари, грн.;

Втп — продажна (роздрібна) вартість залишку товарів на початок звітного місяця, грн.;

Вто — продажна (роздрібна) вартість одержаних у звітному місяці товарів, грн. [19]
До витрат на збут торговельного підприємства включають [14]:

· витрати на оплату праці персоналу, який забезпечує реалізацію товарів;
· відрахування на соціальні заходи персоналу, який забезпечує реалізацію товарів;
· витрати на оренду необоротних активів, які забезпечують реалізацію товарів;   

· витрати на утримання необоротних та оборотних активів, які забезпечують реалізацію товарів; 

· амортизація необоротних активів, які забезпечують реалізацію товарів;

· витрати на зберігання, пакування, обробку й передпродажну підготовку товарів; 

· витрати на транспортування; 

· витрати на проведення маркетингових заходів;   

· витрати на тару;   

· податки та збори; 
· інші витрати на збут.
ВИСНОВКИ
У кваліфікаційній роботі зроблено теоретичне обґрунтування та запропоновано практичне вирішення проблеми, що пов’язана з обліком та аудитом реалізації товарів на підприємстві. Це надало підстави сформувати наступні висновки.

1. На основі проведених досліджень підтримано думку, що процес реалізації товарів як об’єкт обліку, аналізу, контролю є процесом, який інтегрує певну сукупність господарських операцій, що передбачають перехід права власності на товар від господарюючого суб’єкта до покупця за допомогою розрахунків грошовими коштами, обміну, безоплатної передачі товарів, та призводять до виникнення доходу і витрат торгівельного підприємства

2. Торговельна діяльність потребує якісного нормативного регулювання , яке повинне бути зрозумілим для використання. Великий обсяг нормативних документів призводить до складності використання його положень в практичній діяльності торгівельних підприємств. Тобто, торговельна діяльність вимагає зрозумілого законодавчого підґрунтя. Це буде важливим кроком якісного забезпечення формування інформації про реалізацію товарів у системі обліку.

3. З метою формування інформаційного простору для управління торгівельною діяльністю торгівельних підприємств обґрунтовано завдання та вимоги до системи облікового та контрольного забезпечення управління процесом реалізації товарів, ідентифіковано її складові. Доведено, що обліково-аналітичне та контрольне забезпечення управління реалізацією товарів містить три взаємопов’язані між собою складові, які мають синергетичний ефект: облікову, аналітичну та контрольну. Кожна із складових має своє призначення та виконує певні функції на підприємстві.

4. Процес реалізації товарів пов'язаний із сукупністю характерних для нього господарських операцій, що супроводжують цей процес. До них можна віднести: операції, які пов’язані із реалізацією товарів споживачам; операції, які пов’язані із організацією процесу реалізації товарів споживачам. Результатом проведення зазначених господарських операцій є виникнення таких об’єктів обліку, аудиту, аналізу та в цілому управління як: доходи; витрати; фінансові результати. В роботі розглянуто механізм формування цих показників

.
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