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П отреба споживача є одним з визначальних чинників, що 
впливають на визначення векторів розвитку сучасного виробництва. 
Останнім часом  спостерігаю ться зм іни у  віднош енні споживачів до  
споживання продукції, що містить екологічну складову. Суспільство 
активно намагається мінімізувати свій вплив на Н П С  [3]. В се  більше 
споживачів цікавиться тим, якими чином та з якої сировини було  
виготовлено продукцію , яким чином вона була доставлена до  місця  
продажу, з яких матеріалів виготовлено упаковку [6]. Таким чином  
сільськогосподарським виробникам необхідно прогнозувати та 
створювати нові мож ливості на ринку, основані на сталому  
інноваційному виробництві.

Завдяки еволю ції екологічних потреб сучасних споживачів  
стрімко зростає ринок екологічної сільськогосподарської продукції, 
але рівень її  екологічності не є однорідним. Ц е зум овлю є необхідність  
створення м етодичних основ такої оцінки рівня екологічності товару, 
яка б ураховувала його вплив на довкілля (негативний і позитивний) 
протягом всього життєвого циклу товару. На нашу дум ку, доцільним є 
використання наявності екологічного сертифікату у  якості мало 
витратного, загальнодоступного документального засвідчення рівня  
екологічності продукції. У  ход і дослідж ення нами було розроблено  
класифікацію рівня екологічності продукції з позиції екологічно  
сертифікованого виробництва (табл.1.)
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Клас Характ ерист ика
Відповідність екологічним  

стандартам

Червоний
кошик

Екологічно
небезпечна
продукція

Н емає ж одного сертифікату; не 
відповідає вимогам ДСТУ; 
суперечить вітчизняному та 
м іж народному законодавству; є 
небезпечною  для споживачів та 
НПС
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Продовження таблиці 1

Чорний
кошик

Н е дослідж ені, 
або на стадії 

перевірки

Н е проходили ж одн ої 
процедури сертифікації; відсутнє  
підтвердж ення відповідності чи 
невідповідності вимогам ДС ТУ  
та дію чом у законодавству; 
підтвердж ення якісних 
характеристик та екологічної 
безпечності відсутнє

Сірий
кошик

Екологічно
нейтральні

Н е суперечать законодавству; 
відповідаю ть ДСТУ; можливе 
функціонування системи  
загального м енедж менту якості 
(TQM ) та системи аналізу 
ризиків, небезпечних чинників і 
контролю критичних точок  
(Н АССР), системи м енедж менту  
проф есійної безпеки та здор ов ’я 
(O H SA S 18001)

Білий
кошик

Екологічно 
прийнятні, 

можуть містити  
екологічну  
складову; 

декларуються  
екологічні 

наміри

Товари відповідають ДСТУ, 
мають підтвердж ення  
відповідності м іжнародним  
стандартам серії ISO 9001, 
виготовлені у  відповідності до  
чинного законодавства; можуть  
відповідати сер ії стандартів  
системи м енедж м енту в області 
харчової продукції -  ISO 22000; 
можуть використовувати  
системи: TQM , Н АССР, та інш.

Блакитний
кошик

П родукція
виготовлена
відповідно
екологічної

системи
керування

виробничими
процесами

Товари відповідають  
екологічним вимогам та 
стандартам, мають відповідний  
сертифікат М іж народної системи  
управління навколишнім  
середовищ ем  сер ії ISO 14001; 
зазвичай вже пройш ли процедуру  
сертифікації за стандартам сер ії 
ISO 9001; відповідають ДСТУ, 
чинному вітчизняному та 
м іж народному законодавству; 
можливе застосування: ISO  
22000 , TQM, Н АССР, O H SA S  
18001 та інш их, що не суперечать  
екологічним вимогам
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Продовження таблиці 1

Ж овтий
кошик

Соціально
відповідальне
виробництво

В иготовлені відповідно до  
базових стандартів IFOAM; 
можуть відповідати JAS, N O P та 
інш им органічним стандартам; 
бажане застосування стандартів  
сер ії ISO 26000 -  Системи  
управління соціальною  
відповідальністю

Зелений
кошик

Екологічно
орієнтовані

товари;
сприяють

захисту
навко лишнього 

середовища; 
відповідне  

маркування

Відповідаю ть не тільки усім  
світовим вимогам якості та 
екологічної безпеки, але й є 
екологічно спрямованими; 
враховані екологічні аспекти  
усього життєвого і  виробничого  
циклу товару; при виробництві 
особлива увага приділяється  
ен ер го - та ресурсо збереж енню , 
тощ о. О бов’язкова відповідність  
стандартам сер ії ISO 14001 та 
ISO 26000; бажана відповідність  
базовим органічним стандартам; 
можливість застосування ISO  
9001, ISO 22000 , TQM , НАССР  
та O H SA S 18001

Важливим аспектом еволю ційних перетворень у  рамках 
переходу до  сталого розвитку є розш ирення ринку екологічно 
сертифікованих сільськогосподарських продуктів. А трибути стійкого 
розвитку відповідають екологічним потребам сучасного вибагливого 
споживача. Еволюція екологічних потреб споживачів сформувала 
відповідну систему, яка орієнтує виробництво і збут  на задоволення  
екологічних потреб і запитів суспільства, стимулювання попиту на 
екологічно сертифіковану сільськогосподарську продукцію  [7]. П роцес  
еволю ції екологічних потреб споживачів нерозривно пов'язаний із  
формуванням на ринку екологічно усвідом лених потреб.

Дана методика є універсально, дозволяє виконувати оцінку 
різнорідних товарів і майж е не потребує витрат для її проведення, 
накопичення статистичних даних, спеціальних приладів, існування  
еталонів р ізних екологічних товарів а також виключає вплив 
с у б ’єктивного або упередж еного ставлення експертів. Отже, 
запропонована класифікація м ож е стати альтернативою вже існую чим, 
але над витратним та подекуди с у б ’єктивним методикам визначення 
рівня екологічності сільськогосподарської продукції. Отримана у
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такий спосіб  оцінка має високий аргументований рівень точності, а 
також враховує рівень екологічності товару як на окремих етапах, так і 
протягом усього життєвого циклу товару.
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Практика реалізації сільськогосподарської продукції, яка має 
статус органічної, переважно ілю струє використання традиційних  
каналів реалізації, зокрема, превалюючи м и є продаж  за допом огою  
посередників, як то часто є супермаркети, оптові бази, спеціалізовані
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