
Відтак, впровадження механізму формування екологічної 
св ідом ості на всіх  рівнях життя суспільства зниж ує негативні 
екстерналіїї. Екологічна освіта, пропаганда здорового сп особу  життя, 
захист навколишнього середовищ а, ресурсозберігаю чі технології 
визначатимуть потребу споживачів і їх  лояльність до виробників, які 
сумлінно дотримую ться норм і правил екологічної безпеки. Таким 
чином сформований попит гарантуватиме розвиток й рентабельність  
екологічно орієнтованого б ізнесу  й комплексний захист
навколишнього природного середовищ а. Натомість високі
трансакційні витрати витіснять за м еж і ринкового обм іну с у б ’єктів, що 
дотримуються інш ої ф ілософ ії здійснення господарської діяльності.

С п и сок  л ітератури .
1. А рхиереев С. И. Трансакционные издерж ки и неравенство в 

условиях рыночной трансформации: монографія /  С. И. Архиерев. -  
Харьков: Бизнес И нформ, 2000. -  288 с.

2. Дудар Т. Г. М аркетинг у  систем і формування ринку
органічної агропродовольчої продукції /  Т. Г. Дудар, О. Т. Ш умейко, 
В. Т. Дудар / /  Економіка АПК. -  2017. -  №  7. -  С. 4 6 -5 3 . [Електронний  
ресурс]. Реж им доступу:
http://eapk.org.ua/sites/default/files/eapk/2017/7/e_apk_2017_7_8.pdf

3. Зіновчук Н. В . Екологічний маркетинг: навч.посіб. /  
Н .В. Зіновчук, А .В . Ращенко. -  В и д -в о  Ж Д У  ім. І. Франка, 2015. -  
190 с.

4. М енар Клод. Экономика организаций /  К. Менар: Пер. с 
франц. /  П од  ред. А. Г. Худокормова. -  М.: И Н Ф РА  -  М , 1996. -  1б0 с.

5 .Эрроу К. В озм ож ности  и пределы  рынка как механизма  
распределения ресурсов /  К. Эрроу //  THESIS. -  1993. -  № 2. -  С. 53 -  68.

6. Coase R. The Problem  o f  Social Cost /  R. C oase //  Journal o f  
Law  and Econom ics, V ol. 3 (Oct., 1960), pp. 1 -4 4 . Published by: The 
U niversity o f  C hicago Press [Електронний ресурс]. Реж им доступу: 
http://w w w 2.econ.iastate.edu/classes/tsc220/hallam /C oase.pdf

Е К О Л О Г ІЧ Н И Й  Т У Р И З М  Я К  Н А П Р Я М  Р О З В И Т К У  
О Р Г А Н ІЧ Н О Г О  В И Р О Б Н И Ц Т В А

А. С. Осіпчук
Ж итомирський національний агроекологічний університет

Н аразі сільська місцевість стає надійною  платформою для 
розвитку туристичного бізнесу, розвиток якого в майбутньому приведе 
до вдосконалення соціальної інфраструктури. Загалом у  всьому світі 
спостерігається спрямованість на розвиток природно-орієнтованого
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туризму, що спричинено двом а факторами, а саме глобалізацією  та 
екологізацією . Н ині попитом користуються альтернативні види  
туризму, такі як екологічний, природний, спортивний [4].

Сучасних екотуристів найбільш е приваблює можливість  
поспілкуватись з природою , відпочити від буденних турбот, 
насолодитись красою  та дарами навколишнього середовищ а, а також  
тимчасово змінити звичний вид діяльності на клопоти сільського  
жителя. Зазвичай такі мандрівки займають від декількох днів до  
декількох тижнів. За цей час турист відволікається від міського життя, 
накопичує продуктивні сили для подальш ої життєдіяльності, 
знайомиться з культурою та звичаями м ісцевих жителів, куштує 
фірмові страви господарів. Саме з цього моменту виникає бажання та 
подальша потреба у  відтворенні переж итих ум ов у  повсякденному  
житті. Звичайно, не м ож на привезти у  велике м істо свіж ого повітря, 
але можливо потурбуватися про споживання екологічно чистої 
продукції. Зростаю чий попит на органічну продукцію  повинен  
задовольнятися сертифікованим виробництвом. Н аразі розш ирюється  
збутова мереж а вже існую чих підприємств та поступово з ’являються 
нові с у б ’єкти підприємництва, які дотримую ться вимог органічного  
виробництва.

Задача залишається за малим -  створення культури споживання  
екологічно чистої продукції та донесення до  пересічного жителя  
інф ормаціх про корисність і важливість дан ої продукції. Тому  
потрібно детальніш е розглянути механізм  просування ід е ї екологізації 
життя сучасної людини.

Екологічний туризм -  це напрямок туризму, що базується на 
максимально ефективному використанні природно-рекреаційних благ 
та ресурсів для екопросвітницької рекреаційної діяльності з 
мінімальним антропогенним впливом (дозволяється залишати тільки 
сліди, забирати з собою  тільки фотографії). М етою  турпоходів і 
подорож ей в екотуризмі є активне перебування лю дини в 
природному середовищ і з вихованням дбайливого ставлення до  
природи [3].

У  структурі світового туризму екотуризм розвивається  
найбільш  динамічно, набираючи до 30%  щ орічного приросту. В ін  є в 
тренді, оскільки лю ди у  світі все більше звертають увагу на стан  
довкілля, в якому відпочивають, на екологічне пізнання природного  
середовищ а, культур, один  одного, на власне здоров'я через активний 
відпочинок.

Слід зазначити, що екотуризм охоплю є різні види туризму: 
активний, пригодницький, сільський, краєзнавчий, відпочинковий та 
ін. за умови, що особа, яка бере участь в екологічному турі, св ідом о не 
втручається у  природні екосистеми, поважаючи середовищ е і культуру
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місцевого населення. Видатки туриста поповню ють м ісцеві бю дж ети  
та збільш ують доходи  підприємців, що здійсню ю ть платежі задля 
охорони природи як основного дж ерела їх  доходу.

В одночас, територія, яка позиціонується як екологічно чиста, є 
дуж е зручною  для виробництва р ізних видів продукції з більш ою  
реалізаційною  вартістю (продукти харчування різного ступеню  
обробки, сувенірна та інш і види продукції легкої промисловості). 
Розміщ увати підприємства значно вигідніш е у  меж ах тих  
адміністративних одиниць, які даю ть можливість продавати  
вироблений товар дорож че в порівнянні з промисловими містами [6].

Н аразі актуальним є питання децентралізації влади, що веде до  
переосмислення пріоритетних напрямів господарю вання с у б ’єктів 
підприємницької діяльності. Керую чись критерієм максимізації 
залучених ф інансових ресурсів на розвиток громад, керівні структури  
об'єднаних територіальних громад мають всіляко підтримувати і 
розвивати підприємницьку діяльність, формувати найбільш  
комфортне середовищ е для розвитку бізнесу, зокрема туристичної 
діяльності.

В  результаті аналізу розвитку громад в країнах Європи  
спрогнозовано, що для сільських ОТГ дж ерелом  найбільш их прибутків  
м ож е стати екологічно чиста сільгосппродукція, вирощ ена без  
використання хім ічних засобів догляду [5].

Прикладом розвитку сільських територій є Баранівська ОТГ 
Ж итомирської області. За консалтингової підтримки Інституту 
громадянського суспільства у  2017  році було здійснене стратегічне 
планування діяльності громади. О днією  з  цілей ОТГ є
конкурентоспроможна місцева економіка, яка базується на органічних  
технологіях і співпраці. Для досягнення цього серед інш их  
операційних цілей виокремлено відродж ення рем есел деревообробної 
та ф арфорової майстерності, як елемент туристичного продукту, 
стимулювання розвитку підприємництва та інноваційних б ізн ес-ідей . 
Також на території Баранівської ОТГ функціонує зразкове 
господарство, ІIIІ «Галекс-А гро», що реалізує модель справжніх  
екосистем.

Високу якість продукції забезпечую ть насамперед завдяки 
високій якості сировини, яку отримують із  власних фермерських 
господарств. Органічне вирощування зернових культур та 
тваринництва не тільки гармонійно поєднує, але і в ідповідає всім  
стандартам органічного виробництва ЄС. Основним напрямком  
діяльності компанії є виробництво органічних культур, сертифіковане 
тваринництво і переробка.

Органічна ферма Г алекс-А гро -  це безкрайні поля і охайні луги, 
які знаходяться досить далеко від промзони, тому повітря дуж е свіж е і
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чисте. Таке розташ ування є обов'язковим ум овою  органічного 
виробництва. Органічний продукт -  це продукт харчування, 
вирощ ений в результаті ведення сертифікованого органічного  
виробництва, що передбачає:

на полі -  заборона використання пестицидів, гербіцидів та 
інш их ш тучних речовин для стимулювання зростання та збільшення  
кількості продукції;

в тваринництві -  заборона використання гормонів росту, 
лактації, генно-м одиф ікованих кормів і дом іш ок в корму. Тваринам  
забезпечується вільний випас і ц ілодобовий доступ  до  води і їжі. 
Телята м інімум 4 місяці повинні пити материнське молоко, а не 
замінники молока;

при переробці продукції -  заборона використання домішок: 
консервантів, стабілізаторів, барвників, ароматизаторів, підсилювачів  
смаку.
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Дж ерело: власні дослідж ення
Слід зазначити, що Україна має чудовий потенціал як з 

екологічної, так і з економ ічної точки зору, та м ож е посісти одне з 
провідних місць серед виробників органічної продукції у  світі [2]. 
Станом на червень 2017  року в Україні вже зареєстровано більше 420  
виробників органічної продукції. П ід  сертифікованим органічним  
виробництвом зайнято 421,5  тис. га земель та ще 550 тис. га земель -  
під сертифікованими дикоросами (травами, ягодами і грибами). 
Щ орічний обсяг внутріш нього ринку споживання становить 21 — 22  
млн. євро [ 1]. Отже, сл ід  зазначити, що Україна має потенціал, який 
вже успіш но використовується підприємцями у  галузі органічного 
виробництва.

З огляду на вищ енаведену інф ормацію  пропонується схем а  
взаємодії систем  екологічного туризму та органічного виробництва, а 
також корисний ефект, що виливатиме із  взаємного впливу цих систем  
(рис.1). До корисного ефекту, який мож на отримати від взаємодії 
поданих на рис. 1 систем , віднесено: збереж ення природних ресурсів, 
захист навколишнього середовищ а, відновлення родю чості ґрунтів, 
виробництво продуктів корисних для лю дини, сприяння гармонії м іж  
лю диною  і природою , збереж ення біологічного різноманіття, 
популяризація здорового сп особу  життя та ін.

Органічне виробництво необхідно розглядати як цілісну  
систем у господарю вання та виробництва продуктів харчування, яка 
поєднує в со б і збереж ення навколишнього середовищ а і природних  
ресурсів, біологічного різноманіття. Виготовлення екологічно чистої 
продукції сл ід  розглядати як процес, який не лиш е має комерційну  
складову, але й такий, що супроводж ується соціальними та 
екологічними результатами.

В и сн овки . Таким чином, зроблено висновок, що популяризація  
і розвиток екотуризму позитивно впливатимуть на збільш ення попиту 
та споживання органічної продукції. А  вживання екотоварів і 
прагнення д о  здорового сп особу  життя приведе до  збільш ення  
популярності дестинацій екологічного туризму.

Таким чином, туризм є тим інструментом, за доп ом огою  якого 
можна втримати наявні трудові ресурси, проживаючі у  селі, та 
повернути мігрантів до  своїх  осель. Ц е сприятиме підвищ енню  рівня 
добр обуту  населення, розвитку інфраструктури українського села. 
Виявлено, що просування органічного виробництва в Україні є досить  
актуальним сьогодні для оздоровлення сільськогосподарських  
територій, підвищ ення ефективності виробництва сільсько­
господарської продукції, формування продовольчої безпеки,
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забезпечення корисними продуктами харчування і покращення  
здор ов’я українців.
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О Р Г А Н ІЧ Н Е  В И Р О Б Н И Ц Т В О  Я К  Е К О Л О Г О -Е К О Н О М Т Ч Н А  
П Е Р С П Е К Т И В А  Р О З В И Т К У  С ІЛ Ь С Ь К О Г О  Г О С П О Д А Р С Т В А  

Ж И Т О М И Р С Ь К О Ї О Б Л А С Т І

О. В . Горобець, к.е.н., доцент, 
Ж итомирський національний агроекологічний університет

П ост ановка проблеми. З давніх часів і до  наш их днів земельні 
ресурси  є основою  розвитку лю дської цивілізації, оскільки виконують  
надзвичайно важливі екологічні, соціальні, економічні функції. Земля 
є основним компонентом екосистеми, який підтрим ує існування всіх  
живих організмів, бере участь у  біологічному кругообігу речовин, є 
основою  для розміщ ення водних дж ерел та мінералів. Земельні 
ресурси  є дж ерелом  інф орм ації про довкілля, надають лю дині простір  
для життя і рекреації, сприяють передачі через покоління  
сільськогосподарського досвіду. Земля слугує просторовим базисом  
для розміщ ення продуктивних сил, постачає мінеральні ресурси, є 
місцем  для розміщ ення в ідходів  [1, 74].
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